LIBERTAS CAPITUR

Kaanmn
=
o
>
c
w
-
D
=
=

NG

o

<

UNIVERSIDAD AUSTRAL DE CHILE
FACULTAD DE FILOSOFIA Y HUMANIDADES
INSTITUTO DE COMUNICACION SOCIAL
ESCUELA DE PERIODISMO

Profesora patrocinante:
Sra. Cery Toro Gonzélez
Instituto de Comunicacion Social

Representacion de los géneros en las portadas de un medio de
comunicacion escrito de circulacién nacional. El caso del diario La Cuarta en
los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006.

Tesis para optar al titulo de Periodista
y Licenciada en Comunicacion Social

Claudia Cristina Mufioz David
Yesica Daniela Saez Foitzick

Valdivia — Chile
Marzo de 2008


Eugenio
Línea


Agradecimientos

Quisiera dedicar este estudio a mis padres, Cristina Beatriz David Vignola y Manuel
Alfredo Mufioz Concha, por confiar en cada una de las decisiones que he tomado y por
estar siempre a mi lado, demostrando su apoyo incondicional, infinito amor y ayudandome
acrecer.

También le doy las gracias a mi hermano, Manuel Andrés Mufioz David, por haberse
transformado en mi mayor ejemplo; y a su esposa, Claudia Rita Vargas Garcia, por
entregarme su confianza y brindarme mis primeras oportunidades laborales.

Quisiera agradecer de todo corazon a mi pololo, Miguel Angel Ortega Terzén, por
acompafiarme y apoyarme durante los Gltimos afios de Universidad y los primeros de mi
vida laboral.

No puedo dejar de mencionar a los docentes que formaron parte de esta tesis, Cery Toro,
Gustavo Rodriguez y Julio Carvajal, quienes durante estos meses han demostrado ser lo
gue un alumno espera de sus maestros, reales educadores.

Por ultimo, le dedico este trabajo a los amigos que marcaron mi vida universitaria,
Carolina Risco Garrido, Andrés Valenzuela Turner y Jorge Inzulza Reyes, por todos
aquellos momentos que guardaremos en nuestras memorias. Y un agradecimiento especial
a mi compafera de tesis, Yésica Sdez Foitzick, porque logramos juntas este gran objetivo y
formamos un equipo sin igual.

Claudia Cristina Mufioz David.



Dedicatoria y Agradecimientos

Dedico este estudio a mi hija Isolde. Gracias hija por darme la oportunidad de
aprender a ser una mejor persona. A lo largo de estos afios, me diste la fuerza para salir

adelante y concluir mis metas, entre ellas este trabajo de titulacion.

Tampoco podria dejar de mencionar a un hombre maravilloso; Jorge Alejandro
Uribe Gatica, quien con el pasar del tiempo y el desarrollo de este trabajo fue
comprendiendo poco a poco el concepto de género. Gracias mi amor por la paciencia, el

carifio y el apoyo incondicional que me brindaste para concluir este proyecto.

Quisiera también agradecer a los docentes que colaboraron en esta investigacion
Primero que todo a nuestra profesora patrocinante, sefiorita Cery Toro, quien con su
buena voluntad y disposicion siempre estuvo presta a dilucidar nuestras dudas para
conducirnos por el mejor camino. A don Gustavo Rodriguez, por sus sabios consejos y pese
a todas sus responsabilidades nunca habernos negado aunque sea un minuto de su tiempo.
A don Julio Carvajal Rivera, por haber aceptado ser parte de nuestra comisiéon y
orientarnos en la finalizacion de este proyecto. Aprovecho también de dar las gracias a la
sefiora Liliana Larrafiaga, por su importante apoyo en la concrecién de la metodologia de

esta investigacion.
A mi amiga y ahora colega Pamela Vergara, quien pese a la distancia siempre

estuvo atenta a cada avance de este estudio. Gracias, infinitas gracias y gracias a ti

Claudia, mi compafiera de tesis porque nunca rompimos nuestro juramento.

Yesica Daniela Séaez Foitzick



RESUMEN

El estudio corresponde a una investigacion descriptiva acerca de como los
géneros, femenino y masculino, son representados en las portadas del diario La
Cuarta durante los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006. A través de él
se pretende dar a conocer los prejuicios y estereotipos que se ven reflejados en
este medio de comunicacion escrito de circulacion nacional en relacion a ambos
géneros. Ademas, actla como una critica a las estrategias comerciales utilizadas
por el medio, que privilegia la entrega de informacion relacionada con el
entretenimiento, dejando de lado la busqueda de temas de calidad periodistica,
utilizando para estos medios una vision sesgada de la figura femenina.

Para realizar este estudio se trabajé sobre la base de un marco tedrico
centrado en temas como la influencia social de la comunicacion de masas, la
construccion de la noticia, los estudios de género, la opinion publica y los
contenidos de las fotografias de prensa.

Metodolégicamente se considerd pertinente para el caso utilizar el analisis
de contenidos, determinando una unidad de muestreo, unidad de registro y cinco
categorias. Los resultados que arroj6 este estudio demostraron que si bien el
diario La Cuarta abarca una diversidad de temas periodisticos, las tematicas
privilegiadas por el medio aluden a la estereotipia del género femenino, ya que la
mujer es concebida como objeto observado ligado al espectaculo, las artes y la

victimizacion.
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CAPITULO 1: INTRODUCCION

1.1 Planteamiento del problema

“Las mujeres hemos servido todos estos siglos de espejos,
con el poder méagico y delicioso, de reflejar la figura del hombre
al doble de su tamafio natural”

Virginia Woolf, A room of one’s own.

“¢ Qué sucede, me pregunto, cuando la mujer sirve de espejo
presentado a la mujeres? ¢ O, mas aun, cuando las mujeres se miran
en el escudo de Perseo mientras Medusa esta siendo degollada?
Laura Mulvey, Visual pleasure and narrative cinema.

Una de las caracteristicas de los medios de comunicacién de masas es
influir en la opinidn publica, imponiendo temas de interés a las audiencias. La
gente tiende a conocer aquellas cuestiones de las que se ocupan los medios de
difusion y adoptan el orden de prioridades que éstos designan a los diversos
temas.

Ante esta realidad es fundamental que los comunicadores sociales y
periodistas asuman su responsabilidad frente al efecto que podria ser ocasionado
por los temas seleccionados tras su publicacion y, sobre todo, el tratamiento
informativo aplicado.

Entre los efectos negativos que puede provocar una mala estrategia
comunicacional, ya sea de un diario, programa de televisién o espacio radial, se
encuentra la creacion de estereotipos y prejuicios que posteriormente generen
discriminacion por razones de sexo, edad, grupo social o raza.

En este estudio nos limitaremos a analizar el tema de la representacion de
género en la prensa escrita, concretamente porque los prejuicios y estereotipos se

verian reflejados con mayor fuerza en detrimento del género femenino, aun



cuando segun datos del Ultimo censo realizado en 2002, en Chile la mujer
representa el 51% de la poblacion y ha llegado a obtener cargos tan importantes
como la Presidencia de la Republica.

En un estudio realizado en 1999 por las asociaciones Women Watch y
Mujeres Action 2000 en el marco de la convencion de Beijin, dedicado a realizar
una linea de discusion sobre la mujer y los medios de comunicacion, la mayoria de
los/ las participantes concluyd en que muy poco ha cambiado la imagen de la
mujer que aparece en los medios desde 1995, ya se trate de publicidad o de
informacion. Prevalecen imagenes negativas estereotipadas, inexactas y violentas
de la mujer. Se las describe por su apariencia mas que por sus habilidades y
demuestra que la comercializacion de los medios ha intensificado la visibilidad de
imagenes negativas, desde letreros para anuncios, hasta la television y los
periodicos.

Las conclusiones de la convencion de Beijin son uno de los tantos aportes
gue han hecho los estudiosos de la comunicacion en materia de género y medios.
Sin embargo, creemos que estos resultados deben inspirar la realizacion de
nuevos estudios de la materia, pero con nuevos enfoques.

Actualmente es posible encontrar una diversidad de publicaciones que
abordan el tema de género, desde una perspectiva psicolégica, antropoldgica,
social, étnica y comunicacional. No obstante, son escasos los estudios que dan a
conocer la representacion de género en medios de comunicacion escritos de

circulacion nacional.



El diario La Cuarta, como medio de comunicacion social tiene una fuerte
influencia en estratos socioeconomicos “C3” y “D” de la poblacion chilena.
Ademas, estudios estadisticos realizados por el medio indican que cada tabloide
es leido por 9 6 10 personas, con un tirada promedio de 145 mil ejemplares, de
lunes a jueves, siendo sus dias de mayor circulacion el domingo, seguido por el
viernes.

Esto sin contar el impacto que causan las portadas, las que son
posteriormente comentadas en diferentes medios de comunicacion masivos del
pais, como television y radios. Por lo tanto, su incidencia en la poblacion es aun
mayor. Ademas, esta investigacion se hace necesaria a la hora de describir el rol
de la mujer dentro de las portadas, luego que el medio decidiera en 2002
abandonar el estilo amarillistas y optar por una nueva estrategia comunicacional
basada en los resultados comerciales y dedicada en su mayor parte a destacar las
noticias del espectaculo y la entretencion. Formato que a la hora de resaltar
caracteristicas del género femenino la describen en mayor grado utilizando sus
atributos fisicos e inclinaciones afectivas por sobre su capacidad de crear, liderar o
emprender.

Como una forma de profundizar en este estudio se realizara un analisis de
contenido de las portadas del diario La Cuarta, durante tres meses no
consecutivos. El objetivo de esta decisibn es no realizar una investigacion
tendenciosa evitando los seguimientos de casos que podria efectuar el medio de

comunicacion.



1.2 Pregunta de investigacion
¢, Como son representados los géneros masculino y femenino en las portadas del

diario de circulacion nacional La Cuarta?

1.3 Objetivo general
Describir y analizar la representacion de los géneros femenino y masculino

publicados en las portadas del diario La Cuarta.

1.4 Objetivos especificos

1. Analizar las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y
noviembre de 2006.

2. ldentificar las tematicas presentes en el diario La Cuarta.

3. ldentificar las tematicas con las que se relaciona cada género en las portadas
de este medio de comunicacion social.

4. Comparar las tematicas con las que se relaciona cada género en las portadas
de este medio de comunicacion social.

5. Caracterizar los roles asignados a cada género en las portadas de este medio
de comunicacion social.

6. Identificar adjetivos asociados a cada género en las portadas de este medio de
comunicacion social.

7. Describir la funcion de la imagen iconica en relacion con el texto.



CAPITULO 2: MARCO TEORICO

2.1 Comunicacioén

La palabra comunicacién estd estrechamente ligada al concepto de
comunidad y, por lo tanto, de organizaciéon social y de colaboracién. Segun
Pearson, Turner y Todd-Mancillas (1993: 29), la palabra comunicacion procede del
latin communicare, cuyo significado literal es “hacer comun”. Para los expertos,
existe comunicaciébn siempre y cuando dos personas interactien e,
intencionalmente o sin intencion, negocien el significado de un determinado
fenémeno.

Para Berlo (Citado en Araya 2002:11) toda conducta de comunicacion tiene
como objetivo producir una determinada respuesta por parte de una determinada
persona (o grupo de personas). La idea es convertirse en agentes activos, es
decir, influir y afectar intencionalmente a los demas y a hosotros mismos.

Entre los axiomas de la comunicacion encontramos que la misma palabra
“comunicacion” posee dos significados: producto y proceso. Ademas, el acto de
comunicar supone una negociacion y un trato. Por otra parte, la comunicacion
tiene lugar en un determinado contexto, implica cddigos y estd compuesta por
transacciones sistematicas y asimétricas. (Pearson, Turner y Todd-Mancillas

1993:33).
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Sin embargo, el proceso de comunicar no solo se realiza mientras se
intercambian mensajes. Para Watzlawick (citado en Araya 2002:11) es imposible
no comunicar, puesto que no hay una no-conducta. Para expresarlo de un modo
mas simple, es imposible no comportarse. Por lo que acepta que toda conducta es
una situaciéon de interaccion y tiene un valor de mensaje, es decir, es
comunicacion.

Para Denis McQuiail, (1997:33) la comunicacion implica un emisor, un canal,
un mensaje, un receptor, una relacion entre el emisor y el receptor, un efecto, un
contexto en el que se produce la comunicacion y una gama de cosas a las que se
refieren los “mensajes”. A veces, aunque no, existe una intencion o un propoésito
de “comunicar” o “recibir’. La comunicacion puede ser cualquiera de las siguientes
cosas 0 todas ellas: una accion sobre otros; una interaccion con otros y una
reaccion a los otros.

Entre los tipos de comunicacion encontramos diferentes niveles:

comunicacion interpersonal, comunicacion colectiva y comunicacion de masas.

2.1.2 Modelos de comunicacién

El estudio de los modelos de comunicacion esta ligado al estudio de la

comunicacién colectiva. Denis McQuail (1997:17) define la comunicacion colectiva

como un fendbmeno social caracterizado por la presencia institucionalizada de

organizaciones que se dedican a producir, recoger, tratar y difundir los mismos

11



mensajes de un modo potencialmente ilimitado y tendencialmente simultaneo, a

través de los medios de difusion, a un publico heterogéneo y disperso.

Para el autor, (1997:30) un modelo es una descripcidn conscientemente

simplificada en forma grafica de una parte de la realidad. Un modelo pretende

mostrar los principales elementos de cualquier estructura y proceso y las

relaciones que existen entre estos elementos. Segun Deutsch, (citado en McQuail

1997:30) los modelos presentan una serie de desventajas en las ciencias sociales.

En primer término, desempefian una funcién organizadora al ordenar y
relacionar sistemas entre si y al proporcionarnos imagenes de totalidades
gue no podriamos percibir de otro modo. Un aspecto de esto es que un
modelo nos ofrece una imagen general de un conjunto de circunstancias
particulares diversas.

En segundo lugar, ayudan a la explicacion al proporcionar, de una forma
simplificada, informacion que, de otro modo, seria complicada o ambigua.
Esto le da al modelo una funcién heuristica, puesto que puede conducir al
estudioso o al investigador hacia puntos claves de un proceso o de un
sistema.

En tercer lugar, el modelo puede hacer posible la prediccidén de resultados o
del curso de los acontecimientos. Como minimo puede ser un fundamento
para establecer probabilidades con relacidon a varios resultados alternativos,

y por lo tanto para la formulacion de hipotesis en la investigacion.
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Segun McQuail (1997:31) algunos modelos pretenden solamente describir
la estructura de un fendémeno, por lo tanto se denominan estructurales.
Mientras que hay otros, denominados modelos funcionales, describen los
sistemas en términos de energia, fuerzas y direccion, las relaciones entre las

partes y la influencia de una parte sobre las otras.

2.1.3 Modelo de Lasswell

Los origenes del modelo de comunicacion del norteamericano Harold
Lasswell se remontan al afio 1948. Segun Lasswell, (citado en McQuail 1997:41)
“Un modo adecuado para describir un acto de comunicacion consiste en
responder las preguntas siguientes:

¢, Quién, dice qué, en qué canal, a quién, con qué efecto?”

Cuadro 1: Modelo de Lasswell

Quién Dice qué Por qué A quién Con qué
N > canal > > efecto
Comunicado Mensaje Medio Receptor Efecto

Este esquema fue conocido como la *“férmula de Lasswell” y desde la
fecha de su publicacion ha sido utilizado para estructurar y organizar diversos

estudios acerca de la comunicacion.
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McQuail (1997:42) afirma que la simpleza del “modelo lasswelliano” hace
que pueda ser aplicado en cualquier area de las comunicaciones, sin embargo ello
no quita que pueda ser perfeccionado por otro autor.

Segun McQuail (1997:42) la formula de Laswell muestra un rasgo tipico de
los primeros modelos de la comunicacion: da mas 0 menos por supuesto que el
comunicador tiene la intencion de influir sobre el receptor y de alli que la
comunicacion deba ser tratada fundamentalmente como un proceso persuasorio.
También se supone gque los mensajes siempre tienen efectos.

Para McQuail los mensajes emitidos siempre tienen un efecto, por lo que
los modelos de este tipo marcan una tendencia a exagerar los efectos,
especialmente cuando se trata de la comunicacion colectiva, como es el caso de
la prensa escrita por citar un ejemplo.

Braddock (citado en McQuail 1997:43) la férmula de Lasswell puede
también resultar desorientadora en tanto que dirige al investigador a areas de
estudio separadas. Por ultimo McQuail también afirma que Lasswell ha sido

criticado por omitir en su modelo de comunicacion el elemento de feedback.

2.2 Comunicacion de masas y su influencia

Segun Janowitz, (citado en McQuail 1997:34) la comunicacion de masas
abarca las instituciones y técnicas mediante las cuales grupos especializados
utilizan instrumentos técnicos (prensa, radio, peliculas, etc) para difundir un

contenido simbdlico a audiencias amplias, heterogéneas y muy diseminadas.
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De esta definicion se entiende que el “emisor” en la comunicacion colectiva
es siempre parte de un grupo organizado y a menudo un miembro de una
institucion que tiene otras funciones aparte de las de comunicar. El “receptor” es
siempre un individuo, pero puede ser considerado a menudo por parte de la
organizacibn emisora como un grupo o colectividad que ostenta ciertas
caracteristicas generales. El canal ya no consiste en una relacion social — medios
de expresion y 6rganos sensoriales -, sino que incluye instrumentos y sistemas de
distribucion basados en tecnologias de gran escala.

Los efectos de la influencia de la comunicacion colectiva empiezan a
estudiarse a comienzos del siglo XX. Segun McQuail (1997:19) la expresion
“comunicacion de masas”, utilizada en la tradicion de la mass communication
research, responde a una época en la que, por circunstancias historicas concretas,
los estudiosos se centraron principalmente en el estudio de la audiencia y de los
efectos de los mensajes y de los medios de difusidon sobre ella.

Para Cathcart y Gumpert (Citado en Pearson 1993: 354) los medios de
comunicacion son los responsables del cambio que se produce en las relaciones
interpersonales y son instrumentos que influyen en la autoimagen de los
individuos.

Uno de los efectos mas notorios de la comunicacion de masas es su
capacidad de determinar los temas que son aparentemente relevantes para la
ciudadania. Para Mc Combs (citado en McQuail 1997:131) las audiencias no solo
aprenden sobre los asuntos publicos y otras cuestiones a través de los medios,

sino que aprenden también qué importancia han de otorgar a un tema 0 asunto
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por el énfasis que los medios de difusién ponen en él. Dicho de otro modo, los
medios de comunicacion establecen la “agenda” diaria y, por lo tanto, la capacidad
de influir en el cambio cognoscitivo entre los individuos, uno de los aspectos mas
importantes del poder de los medios de comunicacion.

La Agenda Setting establece la fijacion del orden tematico que mantienen
los medios de comunicacion de masas. El prestar atencion a algunos temas e
ignorar otros tienen un efecto sobre la opinidén publica.

Santamaria y Casals (citados en Reig 2004:61) explican el fenOmeno de la
comunicacion de masas desde la psicologia social y aseguran que “los medios de
comunicaciéon usan de la funcion persuasiva que pretende arbitrar el control social
sobre el conjunto de los individuos. Estos medios son los grandes instrumentos
que regulan la conducta econémica, politica, ética y psicolégica de la sociedad;
uno de los grandes recursos usados en la forja de nuevas actitudes que adaptan a
los individuos a las situaciones que se van creando. La realidad es que los
discursos de los medios, situados en su contexto y utilizados de una forma
adecuada, poseen una fuerza muy importante y consiguen los resultados que todo
el mundo conoce”.

Por otra parte Lippmann (citado en De Fleur 1993: 336) sostiene que las
representaciones de la prensa son a menudo espurias, en el sentido de que
confunden o crean “imagenes en nuestras cabezas”, distorsionadas o incluso
completamente falsas sobre el “mundo exterior”. De este modo, el autor llego a la
conclusion de que los seres humanos no actiuan en funcién de lo que creen que

realmente esta sucediendo o ha sucedido, sino sobre la base de la situacion real
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que ellas imaginan a partir de las representaciones que les proporcionan los
medios. No obstante, el mismo autor hace hincapié en que estos significados e
interpretaciones a menudo estan bastante alejados de la realidad, lo cual puede
conducir a acciones inadecuadas, que pueden tener poco que ver con la
naturaleza del mundo exterior.

Segun Sreberny-Mohammadi (1996: 18) los efectos que ejercen los medios
de comunicacion también plantean problemas, ya que los especialistas no
coinciden en cuanto a la circulacion de los mensajes. En tanto que algunos
recurren a la imagen de “inyeccion hipodérmica” (es decir, lo que transmite el
medio de comunicacion es idéntico a lo que el publico absorbe), otros parten de un
enfoque cultural, sosteniendo que los publicos son activos y leen de diferentes

maneras los productos de los medios segun su situacion social y cultural.

2.3 Medios escritos

La prensa escrita fue el primer medio de comunicacién de masas. Durante el
siglo XV, gracias al desarrollo de la imprenta se inicio la era de la transmision de
informacion mediante la letra impresa.

Algunos estudiosos (Asensi citado en Marco 1996:79) han sefalado que
frente a la fugacidad y pasividad que representa la informacién radiada o
televisada, la impresa es, por una parte, perenne porque permite volver sobre ella

y, por otra, exige una activacion mental que lleva a las lectoras y lectores a
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momentos de reflexién, asentimiento, critica y discrepancia del material escrito
que tienen ante sus 0jos.

Segun Rivadeneira (1990, citado en Roldan, 2001:8) la prensa escrita es un
sistema abierto de la comunicacibn humana-tecnificada que procesa
acontecimientos, ideas y sentimientos procedentes de una o varias fuentes, para
transmitirlos a destino mediante un canal denominado periodico.

En nuestro pais la prensa escrita comenzo6 a desarrollarse poco después de
la independencia, con la fundacion de La Aurora de Chile en el afio 1812. Luego
de este acontecimiento los periédicos se constituyeron como las plataformas sobre
las cuales se discutian las grandes cuestiones de estado.

En la actualidad la prensa escrita es uno de los medios que ejerce mayor
poder en la formacion de opinidn de los lectores.

En Chile existen seis diarios de circulacion nacional, los que pese a la
similitud de su formato intentan diferenciarse a través del estilo y la linea editorial.

La prensa escrita se encuentra agrupada en dos conglomerados, entre ellos
El Mercurio de propiedad de Agustin Edwards, al cual pertenecen el diario El
Mercurio de Santiago, Las Ultimas Noticias, La Segunda, la cadena de diarios
regionales, compuesta por 20 medios escritos y la cadena de radios Digital FM,
con presencia en 25 ciudades del pais. EIl otro conglomerado es el Consorcio
Periodistico de Chile S.A. (COPESA), al que pertenece La Tercera y La Cuarta,
ademas de revistas de circulacion nacional y las radios Carolina, Duna y Zero.

También, existe el diario La Nacion de propiedad del Estado chileno.

18



Cuadro 2: Promedio de circulacion neta total pais de diarios de circulacién
nacional, segundo semestre de 2006.

Diario Promedio total Promedio lunes a | Promedio sabado
semanal viernes y domingo

El Mercurio 163.142 139.573 222.065
Las Ultimas Noticias 129.915 120.995 152.216
La Segunda 31.397 31.397 No registra
La Nacion 8.872 7.363 No registra
La Cuarta 137.076 131.310 151.494
LaTercera 131.146 101.085 206.307

Fuente: www.anp.cl

2.3.1 Caracteristicas del diario La Cuarta

El diario La Cuarta, propiedad del Consorcio Periodistico de Chile S.A.
(COPESA) es un medio tradicionalmente conocido por el uso de ciertos elementos
considerados como sensacionalistas desde su fundacion en el afio 1984.

Uno de los aspectos fundamentales de esta publicacion es su lenguaje, ya
que a través de diversos recursos gramaticales y discursivos con que los
periodistas elaboran las noticias, La Cuarta construye un efecto de oralidad. Este
esfuerzo linguistico le permite establecer una relacion de proximidad afectiva con
el lector. (Awad I. y Soto G., 2001).

Segun el departamento de marketing del diario, sus publicaciones estan
dirigidas a los estratos socioeconomicos “C3” y “D” de la poblacion chilena. El
espectro al que esta orientado incluye obreros de la construccion, con ingresos de
100 mil a 150 mil pesos al mes, y empleados y comerciantes que ganarian entre

350 mil y 400 mil pesos. (Awad I. y Soto G., 2001).
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Estudios estadisticos realizados por el medio indican que cada tabloide es
leido por nueve o diez personas. De lunes a jueves la tirada promedio es de 137
mil 76 ejemplares. Los dias de mayor circulacion son el domingo, seguido del
viernes. Es un diario que se financia fundamentalmente por las ventas, no tiene
suscripciones, y la mayoria de quienes lo compran son partidarios de los equipos
de fatbol del Colo Colo o la Universidad de Chile.

La Cuarta tiene un promedio de 28 paginas diarias organizadas en las
secciones de Cronica, Gremios, La Vuelta al Mundo (internacional), La Cuarta
Deportiva, Al Galope (hipica), La Cuarta Espectacular (espectaculos), Cartelera y
Magazine (hordscopo, santoral, caricatura, avisos y consejos sentimentales).

Ademas, incluye ediciones especiales como la revista Comerciante,
reportajes publicitarios dedicados a las Pymes que circulan los dias lunes; Bomba
— 4, poster doble que presenta la figura de modelos semidesnudas que circula los

viernes y Guia Afectiva y Sexual, publicacion que circula los domingos.

2.3.2 Historia del diario La Cuarta

Desde la creacion del diario La Cuarta, en 1984, su director ha sido Diozel
Pérez, quien trabajo en el diario Clarin y se desempeiido como jefe de cronica del
diario La Tercera.

Cuando se disefio el proyecto del autodenominado “diario pop”, se pensaba
en un diario formato tabloide cuyo objetivo fuera informar a través de un lenguaje

popular que entretuviera al lector. En sus inicios el fuerte de la publicacion estaba
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marcado por las noticias policiales. En sus titulares se relataban los hechos
delictuales de la ultima jornada.

Segun Awad y Soto (2001), hasta el afio 2001 las portadas de La Cuarta
se destacaban por presentar espacios con connotaciones ergticas.
Especificamente, la fotografia de una mujer en bikini que el periddico diariamente
exhibia en el extremo inferior izquierdo. Sin embargo, mas relevancia tenia la
cronica roja, a la que se le dedicaba el titular principal y que normalmente se
referia a hechos de sangre con aspectos sexuales.

Sin embargo, en el afio 2002 y a raiz de un estancamiento en las ventas
frente a su competidor Las Ultimas Noticias, La Cuarta debi6 idear una nueva
estrategia. Por ello, cambio el estilo de su portada y abandoné los titulares de
cronica roja, reemplazo la fotografia del bikini, titulé las ediciones con noticias del
espectaculo y agrando la fotografia principal.

Luego de adoptar el formato de Las Ultimas Noticias, La Cuarta
experimento un considerable aumento en sus ventas y ademas llegé a una mayor
cantidad de publico. Segun Jaime Chamorro, editor de La Cuarta, (citado en
Gonzalez, 2004: 34) el cambio de formato fue solo de portada, puesto que el tema
policial siguié siendo el fuerte en su medio. Aunque reconoce que el titular de
espectaculo ha significado tener que reforzar la cobertura de esa area.

Tanto Las Ultimas Noticias como La Cuarta, después de sus cambios de
formato siguen dirigiéndose al mismo publico de siempre. Sin embargo Chamorro,

(citado en Gonzalez, 2004: 35) considera que el cambio del diario también
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contribuyé a ganar lectoria en segmentos a los que antes no se llegaba, como

ocurrio con el publico juvenil.

2.4 Construccion de las noticias

En el mundo globalizado los medios de comunicacién se han convertido en
el principal instrumento de construccion social de la realidad. Los propios MCM
son los primeros que se presentan como los transmisores de la realidad social. La
virtualidad del discurso periodistico informativo esta en sus pretensiones
referencialistas y cognitivas. Asimismo, este discurso se autodefine como el
transmisor de un saber muy especifico: “la actualidad”.

Cada mafana, de forma rutinaria, los ciudadanos que desean informarse
leen el diario, escuchan la radio o ven la television. Segun Alsina, (1989:13) estos
individuos realizan el consumo de una mercaderia un tanto especial: las noticias.
A cambio de un desembolso economico, de forma gratuita 0 mediante el pago de
la atencion (...) el publico recibe una serie de mensajes. Esta informacion va a
delimitar en cierta medida su horizonte cognitivo.

Para Alsina, (1989:185) las noticias son una representacion social de la
realidad cotidiana producida institucionalmente que se manifiesta en la
construccion de un mundo posible. Segun el autor el periodista es el autor de un
mundo posible que se manifiesta en forma de noticia. En la construccion de la
noticia intervienen tres mundos distintos e interrelacionados, que son:

e El mundo real
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e El mundo de referencia
e El mundo posible
Segun Alsina, (1989:188) el mundo “real” es la fuente que produce los
acontecimientos que el periodista utilizara para confeccionar la noticia. El mundo
“real” correspondera al mundo de los acontecimientos. Asimismo, los mundos de
referencia son todos aquellos en los cuales se puede encuadrar el acontecimiento
del mundo “real”. Es imprescindible, para la comprension de un acontecimiento, su
encuadramiento en un modelo de mundo referencial. Finalmente el mundo posible
serda aquél que construya el periodista teniendo en cuenta el mundo “real” y un

mundo de referencia escogido.

2.4.1 Seleccion teméatica y organizaciéon informativa

Un tema fundamental en la produccion de las noticias es la seleccion
tematica. La tematizacién supone la seleccion de un tema y su colocacion en el
centro de atencién publica. Segun Alsina, (1989:135) esta seleccion tematica sirve
para que la opinién publica reduzca la complejidad social, y hace posible la
comunicacién entre los diversos sujetos llamando la atencién sobre los temas
comunes relevantes. Para Marletti, (citado en Alsina 1989:135) “la tematizacion
mas que la exposicion de temas, supone centrar la atencién en unos temas”.
Respecto a la organizacion de las informaciones en la prensa, Bechelloni, (citado

en Alsina 1989:142) considera que tres son los principales tipos de légica
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productiva: la l6gica de la cultura de masas (media logia), la l6gica del periodismo
de actualidad (newsmaking) y la logica del servicio. Las primeras dos logicas se
caracterizan, con relacion a la tercera, por una mayor orientacion hacia el mercado
y la audiencia. La ficcion y el entretenimiento son los géneros que caracterizan la
cultura de masas y que tienen en la serializacion su especifico mecanismo
productivo. La produccion del periodismo de actualidad se articula a través de los
géneros: noticias y temas de actualidad. La credibilidad es su especifico
mecanismo regulador que determina lo que es publicable.

La organizacion informativa en los paises occidentales se halla inserta en el
contexto productivo capitalista. Segun Tunstall, (citado en Alsina 1989:142) la
organizacion periodistica persigue al mismo tiempo tres tipos de objetivos:

1. Incrementar la audiencia (lectores, espectadores)
2. Incrementar la publicidad
3. Objetivos no relacionados con el beneficio

En este ultimo punto incluye, por ejemplo, la mayor influencia politica,
objetivos culturales o educativos, aumentar el propio prestigio (...) estos objetivos
redundaran en el poder comunicativo del medio por su capacidad de influencia en
determinados sectores sociales.

Por otra parte Epstein, (citado en Alsina 1989:143) sostiene la hipotesis de
gue en los mass media los periodistas adaptan sus puntos de vista y sus valores a
las exigencias de la organizacion laboral y que, consecuentemente para, para
explicar el tipo de contenido de los medios de comunicacion hay que determinar

ante todo las caracteristicas de la organizacion (...).
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En este mismo contexto de la organizacion informativa en los MCM,
Sigelman agrega el sesgo como un fendmeno a considerar en el proceso
productivo de las noticias. Para Sigelmnan (citado en Alsina 1989:144) toda
informacion tiene las marcas de su proceso de produccion, es decir tiene un
sesgo. Segun este autor las estructuras sociales de la produccion de la

informacion se manifiestan en tres formas:

1. Las exigencias técnicas de la redaccion de las noticias, ademas de
las propias de la edicion; el espacio de la noticia, la estructura, etc.
Estas actividades no son puramente técnicas, sino que también
contribuyen al sesgo de la informacion

2. El control redaccional, es decir, el proceso de decision redaccional
gue precede la realizacion del articulo. Se eligen ciertos temas
descartando otros, se decide el periodista encargado en la cobertura
de los mimos, se sugiere la forma de tratar los temas...

3. La seleccion del personal y la socializacion. Cuatro son segun
Sigelman, los principales medios de socializacion por orden de
importancia: la revisibn de articulos por los superiores, sus
comentarios y reprimendas, las reuniones redaccionales y los

contactos informales entre los periodistas.
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2.4.2 Portadas y prensa amarillista

Uno de los elementos mas importantes de los diarios son las portadas. De
éstas depende que el producto finalmente tenga una buena llegada al publico, es
decir, se venda el maximo numero de ejemplares.

Existen diversas concepciones de acuerdo a como deben disefarse las
portadas de los diarios. Para Rehe, (citado en Canga, 1994: 81) la primera plana
es el escaparate del periddico. Su disefio representa el mayor desafio pues, casi
siempre, es la ultima que se confecciona cediendo a las circunstancias de ultima
hora y su contenido cada dia es distinto.

Segun Alcalde (1981:89) la portada no es sélo competencia de los
profesionales que elaboran la informacién diaria, sino que también es cuestion de
marketing. A través de la primera pagina se vende o no un diario. La autora
explica que antes de aparecer otros medios de comunicacion de masas, sobre
todo television, la portada se “fabricaba” sobre la base de las noticias mas
importantes que habian acontecido en el mundo en el transcurso de las dltimas
horas. En la actualidad, la competencia televisiva obliga al editor a presentar una
portada que privilegie la imagen grafica.

Para Martin Aguado, (citado en Canga, 1984: 81-82) existen dos clases de
portadas: de escaparate y de llamada.

Las portadas de escaparate son aquellas que ofrecen un resumen completo
del contenido del periodico, esto es de actualidad noticiosa del dia. En este

sentido el objetivo de la portada es servir de escaparate que muestre al lector las
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noticias que incluye el diario. Mientras que las portadas de llamada resumen la
actualidad del dia para centrar su atencion y reclamar la del lector sobre un
aspecto o noticia unica. Pretenden ser un grito que desde el quiosco atraiga al
comprador (...) Se caracterizan por escasez de texto y por poseer titulares
enunciativos y sensacionalistas. Sus titulares son de gran cuerpo, habitualmente a
toda péagina, utilizan fotos y dibujos a gran tamafio.

Segun de Fleur (1993:86) a este tipo de publicaciones se les denomina
prensa amarillista y tuvo su aparicion en 1880. En esta década los periodicos
habian conseguido una amplia audiencia en los hogares norteamericanos y los
aumentos astronomicos en su circulacion se hacian cada vez mas dificiles de
estimar. Al mismo tiempo la prensa estaba solidamente establecida en lo
financiero, y lo estaria mientras se pudiera mantener al maximo la cantidad de
ejemplares vendidos. En aquel contexto competitivo se produjeron brutales luchas
por la obtencion de lectores adicionales (...) Cuando la competencia se intensificd
hasta el conflicto declarado, los periddicos acudieron a cualquier recurso
sensacionalista que atrajera a nuevos lectores, por vacuo y ostentoso que fuera.
El periodismo amarillo exploté al comenzar la década de 1890 sobre el publico
norteamericano.

Para Edwin Emery, una de las caracteristicas de los periodistas amarillos
de ese entonces era la obstruccion de los canales por los que fluian las noticias
hasta el ciudadano comun, con una fria despreocupacion por la ética y las
responsabilidades de su profesion (...) Se apropié de las técnicas de redaccion,

ilustracion e impresion que eran el orgullo de la nueva prensa y las subvirti6.
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Transformd el drama de la vida en un melodrama barato y falseé los hechos
cotidianos para darles la forma mas apta para aumentar las ventas (...) (Emery,

1954: 415-416, citado en de Fleur,1993: 86-87).

2.4.3 Titulares

Un titulo es tanto una informaciébn como una opinion, ya que son realizados
tras una codificacion comunicativa que implica la eleccién de cuerpos y tipos de
letras, palabras y ordenacion sintactica.

Segun Gomez (1982:9) los titulares forman el primer nivel informativo y de
ellos depende, entre otros aspectos, que los lectores sigan o no leyendo tanto el
periodico como las noticias. Para Galillard (citado en Gomez, 1982:9) el titulo
asume la doble funcion de informar y de atraccion. El titular esta destinado a dar
una vision sucinta de la noticia y de iniciar a leer el texto. Contrariamente al titulo
de un libro 0 una revista, que anuncia de lo que se va a hablar, el titulo de un
diario resume, frecuentemente, lo que va a decir. Otras de las caracteristicas del
titular son: anticipar la noticia, no agotarla; presentar la noticia y evocar el hecho
principal o la idea dominante.

Para Gomez, en el momento de componer los titulares se consideran
principalmente la novedad, la actualidad, la claridad, la concision, la veracidad y la

garra.
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2.5 Fotografia periodistica, antecedentes historicos

Los primeros reporteros graficos fueron en realidad ilustradores o dibujantes
periodisticos. En los diarios, libros y revistas se ilustraban los personajes mediante
dibujos a pluma.

Durante la Primera Guerra Mundial se utilizo la fotografia a nivel tactico, lo
que permitié el desarrollo de las “Vistas Aéreas”. Aunque todavia en esa época la
mayor parte de la informacion grafica era cubierta por dibujantes con apuntes
directos o inspirados en fotografias.

Sin embargo, el gran impacto del fotoperiodismo se produce al término de la
Primera Guerra Mundial. En esta época existia en la fotografia una tendencia
llamada “fotografia live” (fotografia viva), aunque los tedricos no han determinado
con certeza cuando este tipo de fotografia pasa a ser periodistica. Lo que si se
puede definir es el nacimiento del fotoperiodismo norteamericano en el afio 1818.
Esto ocurrié, producto de que los alemanes tras la derrota formaron la Republica
de Weimar, llamada asi porque la nueva constitucion se firmo en la ciudad de ese
nombre. Luego arribo al poder el nazismo provocando la dispersion de los mejores
reporteros graficos alemanes, en su gran mayoria judios, hacia el extranjero,
principalmente a los Estados Unidos.

El primero de estos fotégrafos en darle un toque personal a la fotografia de
informacion fue Erich Salomén (1886-1944). La carrera de Salomon se desarrolld
entre 1928 y 1933. Trabajaba con una camara “Hermanox” que le permitia

fotograiar de noche y sin flash. Con este equipo logro las mejores fotografias “live”
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o vivas, tomadas sin que los protagonistas lo percibieran. Este tipo de fotografias
pasé a la historia con el nombre de fotografia candida, en el sentido de poco
advertida. Politicos y diplomaticos fueron captados de improviso en la sociedad de
Naciones o en la Conferencia de la Haya. Estas fotografias eran compradas por el
diario “Berliner llustrierte” y mas tarde por otros.

Otro importante precursor del periodismo grafico fue Félix H. Man,
seudonimo de Félix Hans Baumann. También comenz6 a trabajar durante la
Primera Guerra Mundial. El redactor en jefe del “Manchen llustrierte” Stephan
Loren le compré numerosos reportajes que lo hicieron famoso, pero el que mas
contribuyd a esa fama fue el que le hiciera a Benito Musolini, cuya figura perdida
en una teatral oficina de monumentales columnas de marmol, quedaria como
simbolo de la dictadura.

En la agencia Dephot Félix Man supervisa la producciéon de otros
importantes reporteros como Kart Hubchmann (1893-1960) con quien trabajé mas
tarde en Inglaterra.

Otros destacados precursores del fotoperiodismo en Estados Unidos fueron
Martin Munckasi de origen hungaro y Alfred Eisented quien trabajo para la revista
Life. La fama de éste se debi6 a un gran reportaje de 300 fotografias de la

campafna de Musolini en Abisinia.
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2.5.1 Fotografia en la prensa escrita

Para Lorenzo Vilches (1987:19) la foto de prensa posee gran fuerza de
objetividad. Si una informacion escrita puede omitir o deformar la verdad de un
hecho, la foto aparece como el testimonio fidedigno y transparente del
acontecimiento o del gesto de un personaje publico.

Entre las caracteristicas mas importantes que se le atribuye a la fotografia
es que produce “una impresion de realidad”. Segun Vilches, en el contexto de la
prensa esto se traduce como “impresion de verdad”. Segun el autor, la cAmara es
una protesis de nuestro 0jo y la extension de nuestra vista. Pero paradojicamente
son estas mismas posibilidades de la camara las que permiten una extrema
maniobrabilidad y distorsion de los efectos visuales sobre los objetos reales. La
aparente mecanicidad de la fotografia no hace mas que reforzar las posibilidades
de ficcion, simulacro e ilusion realista.

Segun Vilches (1987:20) existen razones de peso para dudar de la
objetividad de la foto de prensa. La causa esta vez se halla en las estructuras
psicofisiologicas de los lectores. Estas estructuras nos revelan que la realidad no
la vemos, sino que la percibimos. La percepcion es un proceso creativo y por él
nos relacionamos con nuestro entorno material y social. Ademas, sostiene que el
acto fotografico como el acto perceptivo, son creativos y en la lectura de una foto

de periédico ambos se interrelacionan estrechamente.
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La foto de prensa es un producto determinado por las propiedades técnicas,
tanto de la camara, del proceso de revelado, por la puesta en la pagina y por las

leyes de la percepcion visual.

2.5.2 La percepcion de la foto de prensa

Respecto a la percepcion visual de la fotografia en el receptor, Arnheim,
(citado en Vilches 1987:20) asegura que la forma material de la fotografia en un
periodico viene determinada por el borde rectangular del formato y por las dos
lineas que delimitan los lados (ancho y alto). Sin embargo, la forma psicolégica o
perceptual es el resultado de un juego reciproco entre la superficie de la fotografia
y las condiciones que dominan el sistema nervioso del observador.

Para describir la fotografia, Vilches toma elementos de la psicologia como
la Teoria de la Gestalt. Este postulado afirma que la lectura visual de una imagen
es percibida en forma global, no aislada ni fuera de contexto. Segun esta teoria
percibimos conjuntos organizados de sensaciones y no entidades dispersas y sin
elaborar. La Teoria Gestalt también manifiesta un fenomeno perceptivo
denominado “Ley de agrupamiento”, que vincula la relacion interespacial entre los
objetos.

Los dos elementos esenciales de la fotografia que son consideradas por la
Teoria Gestalt son: la “figura” y el “fondo”. Los psicélogos de la percepcion
(Vilches, 1987:25) afirman que la “figura” posee forma, contorno y organizacion, en

tanto que el “fondo”es amorfo e indefinido. Sin embargo, figura y fondo no son
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objetos fijos, sino que son organizaciones sociopsicoldgicas determinadas por
nuestro entorno cultural. Lo que quiere decir que la organizacion perceptiva de una
persona depende tanto del factor educacion como del modo como la persona
adquiere informacion y resuelve los problemas de significado que ha de darle a
los datos sensoriales.

La vision que el lector tiene del mundo a través de la fotografias no es un
registro mecanico de objetos diversos sino de captacion de estructuras
significativas. Si existe un proceso pedagdgico en el mirar una imagen, éste se
debe al resultado de la vinculacién entre propiedades sensibles captadas por las

fotografias y la naturaleza cultural y perceptiva del lector.

Principios de aprendizaje que rigen la lectura de una fotografia (Vilches, 1987:28):

- Semejanza: Las relaciones de “semejanza’ que se establecen tanto en el
espacio como en el tiempo son fuentes de conocimiento. La forma,
luminosidad, el color, la velocidad, la orientacion y la ubicacién espacial son
elementos perceptivos que ayudan a establecer semejanzas. Los objetos
del entorno son, en general, diferentes y semejantes a la vez, y es el sujeto
el que establece comparaciones sobre la base de un esquema cultural. Es
un proceso activo porque es el sujeto el que organiza los estimulos en

totalidades racionales y armaonicas, resuelve y se explica las discordancias.
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- Coherencia: Este principio viene exigido por el mismo lector que busca un
orden, un principio de “simplicidad” para poderse mover entre los diferentes
objetos que estimulan su visidon. El lector establece un mapa estructural

para permitir al ojo moverse segun un criterio regular, simétrico y simple.

- Contraste: Es una fuerza que moviliza lo estatico, estimula y atrae la
atencion del lector para romper la inercia de ver sin mirar y la pereza
mental. Se manifiesta en la discriminacidén de los claroscuros que percibe el
lector cuando se haya a cierta distancia del objeto sin poder distinguir con
nitidez la forma exacta del fondo. Gracias a los “contrastes” el lector puede
apropiarse de las claves o cédigos de la informacién recibida, almacenando

y clasificando los datos dispersos. No existe “semejanza” sin “contraste”.

Cuando el lector mira una fotografia no es influido solamente por su
contenido, o por el tema narrativo, o por causa del motivo fotografiado (el qué y el
por qué de la informacion). La relacion entre el perceptor de las imagenes y éstas
es activa y se basa en las propiedades de la percepcion. EI campo visual contiene
fuerzas activas que movilizan la emocion del lector.

Toda fotografia es un recorte de nuestro entorno espacial. Pero el espacio
no se limita al campo visual, es una experiencia que trasciende lo inmediato para
colocarse en el campo de la idea y la imaginacion. La foto de prensa es, por tanto,
la traduccion espacial del esfuerzo humano por atrapar la realidad cotidiana.

(Vilches, 1987:34).
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2.5.3 Los componentes visuales de la fotografia

Entre los principales componentes visuales de la fotografia destacan

(Vilches, 1987:40):

- Color: Corresponde a la tonalidad dominante que se da entre lo blanco puro

y el negro puro. Los colores visibles a primera vista son siete.

- Espacio: Permite la determinacién de los objetos segun un eje vertical y
horizontal. El eje vertical permite ordenar los objetos en relaciébn con una
Zzona superior o una zona inferior, mientras que el eje horizontal permite la

orientacion de o hacia la derecha o de o hacia la izquierda.

- Volumen: Se puede diferenciar en dos aspectos.
a) Escala de planos: Nos transmite la informaciéon sobre el tamafo y
distancia de los objetos fotografiados.
b) Angulos de la fotografia: Se refiere a la inclinacién de los objetos en el

interior de un encuadre o marco.
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2.5.4 La compaginacion de la foto

La relacion espacial entre la foto y la pagina y entre ambas y la totalidad de
las paginas constituye la superficie fotografica del periodico, lugar donde se juega
la construccion y la lectura de la informacion. (Vilches, 1987:54).

Una pagina de periddico no se lee, en primer lugar, por su contenido sino
por su expresion. Antes del contenido esta la forma en que éste se presenta, antes
de la foto esta el espacio que ocupa; hay libertad para que el lector haga su propio
recorrido, pero éste ha sido disefiado previamente a través de rutinas productivas
del periddico en lo que hace relacién al aspecto iconico.

Se pueden establecer relaciones entre: foto y pagina; superficie del
periodico y superficie fotografica; zonas de preferencia para destacar la fotografia;

distribucion de las fotos por géneros periodisticos y relacion foto y pie de foto.

2.5.5 La foto y el texto escrito

Vilches establece seis conclusiones practicas que pueden extraerse de la
relacion entre texto escrito y visual (Vilches, 1987:77):

a) La foto de prensa en ningln momento es mas simple que el texto escrito.
Su estructura es compleja en igual medida, y tanto uno como el otro son
productos de diversas transformaciones discursivas.

b) La foto de prensa no es ni una ilustracion del texto escrito ni tampoco una

sustitucion del lenguaje escrito. Tiene una autonomia propia y puede
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considerarse como un texto informativo. Sin embargo, no es indiferente al
contexto espacial del periddico.

c) La foto de prensa se revela particularmente eficaz en ciertos aspectos de
reconocimiento e identificacion, pero sin negar lo mismo para el texto
escrito.

d) Eltipo de proceso discursivo que puede desarrollar el estimulo de la foto de
prensa puede ser tan abstracto como el desarrollado por el lenguaje escrito.
Y esto se debe a que tanto la foto como el texto escrito se basan en
convenciones sociales y textuales asumidas por el lector, ademas de
complejas elaboraciones simbdlicas.

e) Tanto la foto de prensa como el texto escrito, y particularmente a traves de
sus aspectos deicticos, son elementos textuales que se apoyan en
procesos cognoscitivos del lector, como es el caso de las inferencias.

f) Bajo ciertas condiciones de comunicacion, la foto y el texto escrito pueden
originar de hecho posibilidades para desarrollar ciertos procesos

cognoscitivos a través de la informacion periodistica.

2.5.6 Los contenidos de la foto de prensa

Asi como el texto escrito estad constituido por los niveles sintactico,
semantico y pragmatico cuya funcion es establecer reglas de funcionamiento que
constituyan la coherencia y la homogeneidad del texto en sus relaciones con otros

textos (por ejemplo, publicitarios) y con el contexto, el texto visual también posee

37



niveles de organizacién. En este tipo de texto la sintaxis corresponde a la
“expresion visual” que se organiza a través de la percepcion visual explicada
anteriormente.

El aspecto semantico de la imagen, a su vez, esta constituido por los
codigos del contenido que organizan a las formas de la expresion en unidades de
lectura. Este plano organiza la visibilidad, mientras que la pragmatica organiza la
legibilidad o comprensién del texto. (Vilches, 1987:80).

El autor explica que la estructuracion visual de este tipo de mensajes se
organiza de acuerdo a un modelo de produccion de los contenidos que influyen
directamente en su lectura y comprension.

Uno de los principales elementos a través de los cuales se organizan los
contenidos de la foto en la prensa son los aspectos narrativos. Segun Vilches, la
foto se hace con cierta intencionalidad y puede organizarse en forma paralela a la
narracion escrita de la noticia. En la narracion visual se distingue el rol que
desempenian los personajes y entre los tipos de personajes o “actantes”, concepto
creado en 1982 por Greimas y que se aplica a todo ser o cosa que participa en un
proceso y que realiza o sufre el acto, independientemente de otra determinacion
(Vilches, 1987:81), se pueden distinguir cuatro tipos:

e Personas
e Animales
e Seres vivientes (flores e insectos) y no vivientes

e Seres moviles y estaticos
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Sin embargo, aun existen discusiones sobre la jerarquia de los “actantes”

dentro de la fotografia.

2.5.7 Competencias del lector

El lector realiza una serie de “actos de lectura” a fin de comprender el
significado global de la foto. Esta secuencia de actos corresponden a las
competencias del lector en funcién de la comprension del texto visual (Vilches,

1987:86).

Balance de principales competencias semanticas que un lector debe poseer frente

a la foto:

a) Competencia iconografica: Basandose en la redundancia de ciertas formas
visuales que tienen un contenido propio, el lector interpreta formas
iconograficas facilmente detectables.

b) Competencia narrativa: Basandose en experiencias narrativas visuales, el
lector establece secuencias narrativas entre diversos objetos y figuras de la
foto, distinguiendo a los actantes.

c) Competencia estética. Basandose en experiencias simbdlicas y estéticas, el
lector atribuye un sentido dramatico a la representacion de las diferentes

figuras de la foto.
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d) Competencia enciclopédica: Basandose en su memoria cultural, el lector
identifica esta foto con la informacion que ha recibido sobre el mismo.

e) Competencia linglistico-comunicativa. Basandose en su competencia
linglistica, el lector atribuye una proposicion a la imagen de la foto que
puede confrontar o no con el texto del pie de foto y la noticia eventual.

f) Competencia modal: Basandose en su competencia espacio-temporal, el
lector interpreta la foto como representacion de un doble espacio: espacio

de la captura y espacio de la publicacion.

Para Vilches (1987:92) las expectativas concernientes al modelo ideal de
las situaciones representadas asi como a las actividades cognoscitivas que
desarrolla el lector frente a la imagen corresponden al aspecto psiquico, dentro del
cual se desarrolla la comprension y adhesion a tal texto o imagen. Una foto de
prensa puede convertirse en un verdadero manual de instrucciones para la lectura.
La foto de prensa independientemente de su objetividad y grado de manipulacion,
puede incrementar el “saber del lector” a través de un continuo proceso de
aprendizaje que representa la lectura activa. El proceso en todo caso es doble
porque el lector aprende del mundo leyendo de las fotos, pero al mismo tiempo

aprende a leer una foto de prensa.
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2.6 Socializacion

Segun los tedricos de la comunicacion la socializacion es un proceso que
comienza en la infancia del individuo y se extiende hasta el fin de sus dias. Para
Melvin de Fleur (1993: 271) éste es un concepto amplio, complejo y
multidimensional, de intercambios comunicativos entre los individuos y los distintos
agentes sociales que dan como resultado la preparacion del individuo para la vida
en un entorno sociocultural. Dicho de otra manera, la socializacion provee al ser
humano de lo necesario para comunicarse y resolver sus conflictos mediante el
uso de técnicas aceptables para la sociedad.

En el mismo sentido, Kaminsky (1981: 11) explica el concepto de
socializacion como todas y cada una de las instancias a través de las cuales un
sujeto humano integra e incorpora las consignas y determinaciones de la
estructura social en la que interactia. Lo que significaria que la socializacion
incluye todas las instancias a través de las cuales el sujeto humano se hace
individuo, lo que implicaria “individualizar” en una persona aquellas
caracteristicas generales que connotan una estructura social.

Para Bruce Cohen, (citado en Benedit y Uribe, 2000:24) existen dos tipos
de socializacion, una consciente y otra inconsciente. La primera se lleva a cabo
mediante la instruccion formal, es decir, a través de los progenitores, escuela,
amigos. Sin embargo la socializacion inconsciente se produce cuando el individuo
adquiere habilidades, normas o patrones de conducta a través de la observacion

informal de la interaccion de terceros.
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La mayoria de los tedricos concuerdan en que el principal agente de
socializador es la familia, luego la escuela, los grupos de amigos y finalmente los

medios de comunicacion.

2.6.1 Medios de comunicacién como agentes de socializacion

Si bien la mayoria de las ciencias sociales han analizado el proceso de la
socializacion desde diversas perspectivas, ya sea en la antropologia, psicologia o
sociologia, todas concuerdan en que los medios de comunicacion de masas tienen
una gran responsabilidad en este proceso.

Los medios de comunicacion [...] son los espacios donde lo publico se hace
transparente y donde los ciudadanos aprenden los hechos mas elementales de la
cultura, incluida la cultura democratica: modos de vivir, de comportarse, de

relacionarse entre si, de divertirse, de consumir (Pérez Tornero, 1994: 15).

2.7Género

Antes de definir el concepto de género es importante destacar la
diferenciacion que existe entre sexo y género. Para Pearson el sexo se refiere a
una categoria biologica, masculina y femenina, determinada por la presencia del
cromosoma sexual XX en las mujeres y XY en los hombres. (Pearson, 1993: 27).
Segun Smith (citado en Pearson, 1993: 27), ambas categorias, masculino y

femenino, “son aceptadas por la mayoria de las personas, quienes las consideran
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como atributos inherentes, y/o designados por voluntad divina, de la propia
individualidad, un hecho absolutamente inalienable e indiscutible de la misma
existencia humana.

Para Moore (1996: 30) el valor de analizar al hombre y la mujer como
categorias o construcciones simbolicas reside en identificar las experiencias y
valores que la cultura concreta asocia al hecho de ser varon o hembra. Este tipo
de analisis ofrece algunas indicaciones acerca del comportamiento ideal de
hombres y mujeres en sus respectivos papeles sociales, que puede compararse
con el comportamiento y las responsabilidades reales de los dos sexos. El valor
del analisis simbolico del género se pone de manifiesto una vez comprendido
como se articulan socialmente los hombres y las mujeres y como el resultado de
esta articulacion define y redefine la actividad social.

Mientras Baron y Byrne (1998: 205) definen género como los atributos,
comportamientos, caracteristicas personales y expectativas asociadas al sexo
biolégico de una persona en una cultura determinada, el feminismo académico
anglosajon impulsé el uso de la categoria gender (género) en los afios 70
pretendiendo asi diferenciar las construcciones sociales y culturales de la biologia.
Ademas del objetivo cientifico de comprender mejor la realidad social, estas
académicas tenian un objetivo politico: distinguir que las caracteristicas humanas
consideradas “femeninas” eran adquiridas por las mujeres mediante un complejo
proceso individual y social, en vez de derivarse “naturalmente” de su sexo.

(Lamas, 2000: 9).
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Por lo dicho, las asociaciones simbdlicas segin género no proceden de la
naturaleza biolégica o social de cada sexo, sino que son una construccion social.
Como explica Gerda Lerner (Rivera Garretas, 1994:79) “Los sustantivos ‘hombre’
y ‘mujer’ no consisten en un conjunto de atributos naturales, sino que se trata en
gran parte de construcciones culturales”.

Gayle Rubin (Lamas, 2000:13) explica que el sistema sexo/género es el
conjunto de arreglos por los cuales una sociedad transforma la sexualidad
biolégica en productos de la actividad humana, y en los que estas necesidades
sexuales transformadas son satisfechas. Segun esta explicacion, West y
Zimmerman (1999:115) el género no es ni un conjunto de caracteristicas, ni una
variable ni un rol, sino el producto de cierto tipo de préacticas sociales (...) Estas
practicas se constituyen a través de la interaccion.

Para autores como Snack (1999:148), el género como categoria analitica
ha evolucionado de las diferencias de sexo y las gamas de rol al estudio de como
el género construye politica. Mientras que para Gallego (2007) el concepto de
género apela a la dimension social de la division sexual, o sea, junto con otras
caracteristicas como la raza, la edad, la procedencia, la lengua, el nivel
socioecondmico, etc. ha servido para clasificar a los seres humanos y otorgarles
un status. Para la autora estas diferenciaciones en vez de representar una gama
de la rigueza y diversidad humana, ha servido para construir con ellas y a partir de
ellas un entramado de desigualdad. Sin embargo, segun Agacinski (citada en

Gallego 2007), la diferencia sexual es universal, porque afecta a toda la especie
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humana, en cambio las otras caracteristicas son parciales, aun cuando incluyan a

un gran namero de personas.

2.7.1 Identidad de género

La identidad social se refiere al modo en que las personas se
conceptualizan. Dos de los componentes mas importantes de la identidad social
son el sexo y el género.

Baron y Byrne (1998:206) consideran la identidad de género como el sexo
con que una persona se identifica (una autopercepcion subjetiva de ser hombre o
mujer gue normalmente se corresponde con el sexo biolégico).

Grieve (citado en Baron y Byrne 1998:206) explica que el concepto de
consistencia de género normalmente es adquirido entre los cuatro y los siete afios
de edad, por lo tanto, el individuo desarrolla el sentido de identidad de género
cuando este término se convierte en parte de su autoconcepto.

El origen del estudio de la identidad de género se remonta a 1981, cuando
la psicéloga Sandra Bem dio a conocer “La Teoria del esquema del género”, que
sugiere que los niflos tienen una “predisposicion generalizada” para organizar la
informacion sobre si mismos de manera que tiene sus bases en definiciones
culturales del comportamiento adecuado para cada sexo. Una vez que el menor
aprende a etiquetarse como “nifio” o “nifia”, el escenario esta preparado para que
aprenda los roles “apropiados” que acompafian a estas etiquetas. A medida que

avanzan en la nifiez se produce la tipificacion del sexo, cuando los menores
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aprenden con detalle los estereotipos ligados al hombre y la mujer en su cultura
(Baron y Byrne 1998:206).

Segun esta teoria, las caracteristicas de género implican cualidades
estereotipadas masculinas o femeninas, una combinaciéon de las dos (androginia),
o bien ninguna de las citadas (indiferenciados).

En contraste a esta proposicion, Spence (citado en Baron y Byrne
1998:207) postuldé en 1993 la teoria de la identidad multifactorial del género, en
que la construccion del género en la nifiez se basaria en factores como la
observacion de los padres y el intento de querer ser como ellos y la
recompensacion o ridiculizacién del menor cuando realiza 0 no un comportamiento

de género apropiado.

2.7.2 Roles de género

Gilbert (citado en Cafas 2005:23) sostiene que el rol se refiere a la
conducta y actividades asociadas, que manifiesta un individuo en una posicion
particular.

Segun Myers, (2000:196) el rol de género se define como una serie de
expectativas de comportamiento para hombres y para mujeres.

Hombres y mujeres adquieren patrones de conducta, actitudes o valores
que su cultura considera como adecuados, y son recompensados 0 sancionados,

segun se adapten de estas normas sociales. De este modo, los individuos adoptan
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modelos de rol generalmente establecen pautas o patrones de valores o
conductas. (Cafas, 2005:23)

Sin embargo estos roles de género se construyen a través de la influencia
cultural. La variedad de roles de género a través de las culturas y del tiempo
demuestra que, en efecto, la cultura fabrica nuestros roles de género.

Para el autor, en las sociedades némadas que practican la recoleccion de
alimentos, nifios y nifias reciben una educacién muy similar, mientras que en las
sociedades agricolas los roles de género se diferencian mas; las mujeres trabajan
en la labranza y cuidan a los nifios, en tanto que los hombres deambulan
libremente.

En las sociedades industrializadas los roles varian enormemente. El autor
cita un estudio realizado en Estados Unidos que demostré que entre 1960 y 1995
la proporcion de mujeres casadas y activas laboralmente se duplico, pasando de
un 38 a un 76 por ciento. Esta notoria variacion de los roles entre las culturas y a
través del tiempo indica que la evolucion y la biologia no fijan los roles de género,
sino que también la cultura los moldea.

En el mismo sentido, Gallego (2006), explica que una de las principales
caracteristicas de la cultura es su capacidad de integrar artefactos simbadlicos que
pertenecen a épocas historicas distintas en un enorme palimpsesto de ritos,
creencias Yy significados que operan simultaneamente y de forma contemporanea.
Asi, nuestra cultura occidental heredera de la ilustracion y el positivismo,
contienen elementos miticos, mucho mas remotos en el tiempo que actian e

influyen sobre los individuos y sus elecciones mas inconscientes por la sencilla
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razon de hallarse naturalizados. Para la autora un ejemplo de eso es la
distribucion de los papeles sociales entre los sexos que se nos aparecen como
naturales, es decir, inevitables, cuando en realidad responden a una construccion
cultural.

Baron y Byrne (1998:213) explican que en la actualidad los roles de género
aun influyen tanto en el comportamiento de hombres como de mujeres en el hogar
y el ambito laboral. Segun los autores esta demostrado que las mujeres dedican
mas tiempo a las labores domésticas que los hombres, incluso si ambos cuentan
con posicidn laboral y sueldos similares.

Entre las razones que explican la poderosa permanencia de los roles
tradicionales de género figuran la cultura religiosa y la actual produccion de libros
y peliculas para nifios.

En la religion judeo-cristiana, los hombres originariamente se identificaban
como los propietarios de sus familias (Wolf, citado en Baron y Byrne 1998:215). En
el Nuevo Testamento, los Efesios (5:22-24) instruian a las mujeres cristianas de la
siguiente manera: “Esposas, someteros a vuestros maridos como lo estéis al
Sefior. Porque es la cabeza de la mujer como Cristo es la cabeza de la Iglesia”.

En cuanto a la produccion de libros y peliculas infantiles McArthur y Eisen
(citados en Baron y Byrne 1998:215) afirman que los hombres y nifios tendian a
interpretar roles de accion y de iniciativa, mientras las mujeres y nifias eran
etiquetadas como acompafantes o debian ser rescatadas cuando se encontraban

en peligro.
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2.7.3 Medios de comunicacién y género

Como se explico, los medios de comunicacion juegan un papel importante a
la hora de modelar y conformar las percepciones que tenemos de hombres y
mujeres.

Segun un informe elaborado en 1975 por Busby (Citado en Pearson
1993:353), en los medios de comunicacion no se ha profundizado en algunos
aspectos referentes a género, los roles sexuales presentes en los medios de
comunicacién de masas son tradicionales y no reflejan ningun tipo de alternativas
a ellos. Ademas, explica que los nifios modelan su comportamiento en funcion de
lo que se les informa a través de los medios de comunicacion y que en la mayoria
de los medios de comunicacion son los hombres quienes controlan la informacion.

Relativo a estudios expuestos en Pearson (1993:355), los medios de
comunicacion representan una imagen estereotipada de género, ya sea en sus
publicaciones dirigidas al sexo femenino y/o masculino, a la hora de seleccionar
tematicas.

Por ejemplo, las revistas del corazon estas enfocadas para mujeres y las de
aventura para hombres. Este tipo de publicaciones tienden a mantener y fomentar
roles tradicionales. Ademas, existe otro tipo de estereotipo fomentado a través de
revistas masculinas orientadas a concebir a las mujeres como objetos sexuales.

Gallego (2005) asegura que en los medios, hombres y mujeres son
representados de manera asimétrica y diferenciada y que los medios de

comunicacion tienen una perspectiva de género, la que corresponde al género
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masculino, donde la informacién, aparentemente neutra, no es otra que la que
aguellos valores, creencias, actitudes e ideas que han conformado la identidad
masculina frente a la femenina.

Segun la autora, cuando las mujeres son representadas en el discurso de lo
publico (es decir, en la informacion general) lo son como objeto observado,
mientras que los hombres son representados como sujeto que actua. Cuando las
mujeres aparecen en un medio de informacion general se les otorga una
representacion sesgada, ya que se les juzga por lo que son y no por lo que hacen.

Gallego explica que los hombres en los medios son juzgados por sus
acciones: si éstas son positivas se les aplaude; si son negativas se les critica, pero
en ningun caso se les cuestiona su derecho a estar donde estan. A ellos no se les
califica, porque son juzgados por sus hechos y éstos son transitorios, modificables
y cambiantes.

Las mujeres son juzgadas por sus actitudes, aspecto o adecuacion. Estan
siempre sometidas al ojo del narrador que las observa, y éste suele remarcar la
diferencia de género como hecho sancionador, los modales se convierten en
factores decisivos para justificar la sancion.

Si las mujeres optan por la identificacion con el rol de género masculino,
abandonando las caracteristicas que le han sido propias hasta ahora, es decir, lo
que ha constituido la identidad femenina, seran calificadas de duras, frias,
inflexibles e implacables. Si adoptan este rol se pone en relieve su
desnaturalizacion y se encuentra traicionando los valores y actitudes que le son

propias. Por el contrario, si actia en el escenario publico y opta por realzar
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aguellos aspectos de género que tradicionalmente le son atribuidos, la sancién
vendra a poner de relieve su inadecuacion, falta de rigor o seriedad, su
inconveniencia e incompetencia.

La autora indica que las mujeres son aludidas como colectivo, ya que son
representadas y enjuiciadas por su pertenencia al mismo género, y no en la
actuacion de una mujer concreta. Los hombres son considerados individualmente,

porque se les representa en su accion concreta, no en su identidad de género.

2.7.4 Medios de comunicacién y género femenino

En el caso de estudios realizados en Chile sobre medios de comunicacion y
género, Silva explica que el vinculo entre los grupos de mujeres y los medios ha
sido histéricamente conflictivo, ya que las primeras acciones comunicacionales de
las mujeres organizadas se focalizaron en la denuncia y critica de los contenidos
de los medios de comunicacion masivos. (Torres, 2000: 13)

La autora asegura que si bien no se puede negar que los medios permiten
el acceso a nuevos discursos culturales y sentidos simbdlicos, también es cierto
que en el caso de los contenidos transmitidos, concretamente en la
representacion de las mujeres, no se visualizan grandes transformaciones.

Comesana (citado en Villalobos 2003:92) advierte que en el mundo
contemporaneo no hay quiza ninguna otra institucion tan eficazmente reproductora
de la ideologia patriarcal con respecto a la mujer, como los medios de

comunicacion de masas.
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Segun Srenerny-Mohammadi (1996:21) la significacion de los medios de

comunicacion para las mujeres y el desarrollo se refiere a multiples aspectos:

Los medios de comunicacion son instituciones sociales de importancia
creciente que cumplen una funcién en la definicion del sentido y en la
determinacion y mantenimiento de conceptos culturales en materias de
cometidos y especificidades de ambos sexos. La mundializacion de los
medios de comunicacién suscita inquietud frente a la formacion de
conglomerados, monopolizacion y concentracion de poder, asi como los
posibles efectos de las definiciones foraneas en materias de igualdad y
cometido de los sexos y los diferentes medios culturales.

Los medios de comunicacién contribuyen a definir la importancia de los
temas sociales y politicos cruciales del momento, a poner de relieve los
problemas sociales y politicos, a centrar la atencién en las cuestiones de
importancia para las mujeres, y a incluir (0 no) las expresiones y
perspectivas femeninas. Los medios de comunicacién pueden promover
los debates sobre el desarrollo y los derechos humanos, incluyendo (o
no) los derechos de las mujeres y su posicion en la sociedad.

Los medios de comunicacion pueden difundir muy diversas
representaciones de las mujeres que reflejan la amplia gama de
actividades que éstas cumplen en la sociedad, incluyendo los modelos
positivos, por ejemplo las mujeres especialistas o profesionales o las

gue desarrollan carreras en ambientes rurales o urbanos.

52



Los medios de comunicacion pueden aportar informacion y
conocimientos acerca del mundo, es decir, recursos y ayudas que
facilitan la participacion en el poder. Esas informaciones y perspectivas
debieran referirse tanto a hombres como mujeres y ser sensibles a las
cuestiones vinculadas a las diferencias entre los sexos.

Los medios de comunicacion son fuentes potenciales de creacion de
riqueza y de oportunidades de empleo. Los que estdn en manos de
mujeres, sean propietarias 0 administradoras, pueden difundir
contenidos diferentes y favorecer la creacion de empleos para mujeres.
Los medios de comunicacion pueden suministrar informacion vy
estrategias favorables a la creacidn de riqueza y eliminacién de la
pobreza; también pueden elevar el nivel del debate publico sobre el
papel de la mujer y su contribucion al desarrollo.

Los medios de comunicacion pueden ser utilizados para la educaciéon
informal y no formal, asi como para campafias sanitarias y de desarrollo
gue tengan como destinatarias y protagonistas a las mujeres.

Los medios de comunicacion son un instrumento gracias al cual las
mujeres pueden difundir los siguientes tipos de informacion, andlisis e

imagenes, y crear redes.
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2.7.5 Imagen de la mujer en la prensa

Para Marco (1996:83) es importante considerar en la prensa la presencia de
las mujeres como generadoras o protagonistas de noticias. La autora explica que
los medios de comunicacion estan sometidos, unos mas que otros, a intereses
comerciales y econdémicos. Esta condicion los hacen recurrir a elaborar productos
que responden a realidades comunmente aceptadas, establecidas por la sociedad,
contribuyendo a reforzar los estereotipos y a comportamientos conservadores en
lo que a igualdad de los sexos se refiere.

Ademas, Marco sefiala que esta claramente documentado el hecho de que
a la mujer se la describe en la prensa, por regla general, ligada a la casa, la
familia, el sacrificio, la abnegacion, la belleza o la seduccion. “Estas imagenes las
encontramos en contenidos y especialmente en publicidad, una asignatura todavia
suspensa para los medios de comunicacion social. Y es que, en definitiva, con
estas imagenes se insiste, una y otra vez, en la dicotomia de mujer-virgen y mujer-
fatal, la primera encarnando todos los valores de abnegacion y sacrificio en su
triple papel de madre, esposa e hija y la segunda el de vampiresa, seductora y

objeto sexual”.
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2.8 Plataforma de Accidén de Beijing

La Cuarta Conferencia Mundial sobre la Mujer (CCMM), de las Naciones
Unidas, fue realizada en Beijing, China entre el 4 y el 15 de septiembre de 1995.
En este encuentro participaron cerca de 180 delegaciones gubernamentales y mas
de 2.500 delegaciones no gubernamentales para analizar temas relacionados con
la mujer. Esta conferencia fue fundamental para difundir el conocimiento mundial
del tema de los derechos humanos de la mujer.

La Plataforma de Accion de Beijing dedica la seccion J del capitulo 1V al
tema de las mujeres y los medios de comunicacion. Establece que en el ultimo
decenio, los avances en la tecnologia de la informacién han facilitado el desarrollo
de una red mundial de comunicaciones que trasciende las fronteras y que influye
en las politicas estatales, las actitudes privadas y el comportamiento, en especial
de los nifios y adultos jovenes, por lo que existe en todas partes la posibilidad de
que los medios de comunicacion contribuyan en mayor medida al adelanto de la
mujer.

La declaracion propone la supresion de la proyeccion constante de
imagenes negativas y degradantes de la mujer en los medios de comunicacion,
sean electronicos, impresos, visuales o sonoros. Insiste en que los medios
impresos y electronicos de la mayoria de los paises no ofrecen una imagen
equilibrada de los diversos estilos de vida de las mujeres y de su aporte a la
sociedad en un mundo en evolucién. Ademas, advierte que los productos

violentos y degradantes o pornograficos de los medios de difusion también
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perjudican a la mujer y su participacién en la sociedad. Explica que los programas
0 publicaciones que insisten en presentar a la mujer en sus papeles tradicionales
pueden ser igualmente restrictivos y que la tendencia mundial al consumismo ha
creado un clima en el que los anuncios y mensajes comerciales a menudo
presentan a la mujer cono consumidora o se dirigen a las jovenes en forma
inapropiada.

La declaracion propone potenciar el papel de la mujer mejorando sus
conocimientos tedricos y practicos y su acceso a la tecnologia de la informacion, lo
gue aumentara su capacidad de luchar contra las imagenes negativas que de ella
se ofrecen a escala internacional y de oponerse a los abusos de poder de una
industria cada vez mas importante. También postula que hay que instaurar
mecanismos de autorregulacion en los medios de difusion y fortalecerlos, asi
como idear métodos para erradicar los programas y publicaciones en los que haya
sesgo de género y solicita que las mujeres intervengan en la adopcion de las
decisiones que afectan al desarrollo de las nuevas tecnologias, a fin de participar
plenamente de su expansion y en el control de su influencia.

En cuanto a fomentar una imagen equilibrada y no estereotipada de la
mujer en los medios de difusion postula a los gobiernos y las organizaciones
internacionales que debe fomentarse la investigacion y la aplicacion de una
estrategia de informacion, educacion y comunicacion; alertar a los medios de
difusién y a los organismos de publicidad a que elaboren programas especiales
para fomentar el interés en la Plataforma de Accion; fomentar la capacitacion que

tenga en cuenta aspectos relacionados con el género para los profesionales de los
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medios de difusion; alentar a los medios de difusion que se abstengan de
presentar a la mujer como un ser inferior y de explotarla como objeto sexual y bien
de consumo; fomentar la idea de que los estereotipos sexistas que se presentan
en los medios de comunicacion son discriminatorios para la mujer, degradantes y
ofensivos y adoptar medidas efectivas, que incluyan normas legislativas
pertinentes contra la pornografia.

Entre las medidas que propone deben adoptarse por los medios de
comunicaciéon de masas y las organizaciones de publicidad postula que deben
elaborar, en la medida de que ello no atente contra la libertad de expresion,
directrices profesionales, codigos de la conducta y otras formas de autorregulacion
para fomentar la presentacion de imagenes y no estereotipos de la mujer;
establecer ademas este tipo de codigos respecto de los materiales de contenido
violento, degradante o pornografico sobre la mujer en los medios de informacion y
de publicidad; introducir una perspectiva de género en todas las cuestiones de
interés para las comunidades, los consumidores y la sociedad civil y aumentar la
participacion de la mujer en la adopcion de decisiones en los medios de

informacion en todos los niveles.

2.9 Opinion publica

Para Rivadeneira (1995:65) al desmembrar el concepto “opinidén publica” se
debe desarrollar en primer lugar los vocablos provenientes del latin opinio — onis,

que significa “concepto” y publicus, que significa “notorio, patente, manifsta, vista o
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sabida por todos”. Totalidad que, como explica Young (1999:8) no se mantiene
unida por medio de contactos cara a cara, sino que se trata de un grupo de
personas dispersas en el espacio que reacciona ante un estimulo comun
proporcionado por los medios de comunicacion indirectos mecanicos, lo que
significa que la prensa, la radio y la television sirven de medio de cohesion por su
poder para difundir, condensar e interpretar las ideas, sentimientos y valores de la
gente.

Segun una definicion entregada por Ruiz de San Roman (1997:34) “la
opinion publica es la opinidon de todos (del pueblo activo, del publico participante)
sobre los asuntos que a todos afectan. Por lo tanto, la opinién del pueblo sobre lo
publico”.

Rivadeneira (1995:46) resume el concepto de Opinion Publica en cuatro
aspectos:
a) La Opinidn Publica es comunicacion producida por el procesamiento de
informacion que se introduce en un clima de opinion.
b) EIl objetivo de que trata es siempre de interés grupal.
c) Necesita acceso libre a la informacion para formarse.
d) Tiende a producir efectos que sean visibles en los niveles de decision y
poder y no so6lo en politica.
Ruiz de San Roméan (1997:11) expone las dos escuelas que existen en el
estudio de la Opinion Publica: la clasica y la empirica. La Escuela Clasica ahonda
en los estudios histéricos de las Ciencias Politicas, busca el ser y el deber-ser de

la Opinion Publica y se interesa por su definicion e influencia.
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La Escuela Empirica se ocupa de los datos que se extraen del estudio de
una determinada poblacion. Analiza las tendencias que se manifiestan en la

Opinién Puablica.

2.9.1 Formacién de la opinion publica

Uno de los aspectos fundamentales en la formacion de la opinién publica es
el “clima de opinion” (Rivadeneira, 1995:118), que representa un complejo de
factores politicos, sociales, psiquicos, biolégicos e histéricos concurren a la
formacion de opinidén y que asumen roles influyentes en el proceso de feedback.

Segun Rivadeneira, la opinion publica es, por su formacion, un producto de
opiniones individuales sobre asuntos de interés comun y que se origina en las
formas comunicativas humanas, en procesos individuales, primero, y en procesos
colectivos, después, en diversos grados, segun la naturaleza de las informaciones
compartidas por los individuos, a la vez influidas por los intereses particulares de

los grupos afectados (1995:128).

Etapas basicas del fendmeno de la opinién publica:

a) Disposicion individual y clima comunicativo.

b) Informacién a través de medios masivos, e informacién no tecnificada:

personal, reciproca y directa.
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d)

f)

)
h)

)

Intercambio de puntos de vista entre los miembros del grupo social, que
equivale a procesamiento de la informacion.

Problematizacion del hecho. Qué es lo que afecta y por qué; cual es su
importancia.

Confrontacion de puntos de vista con miras a integrar elementos basicos
de coincidencia.

Proposicion de vias de solucion o alternativas a los aspectos y variantes
que ofrece el problema.

Debate en torno a las proposiciones.

Acuerdo mas o menos compartido sobre el modo que es o parece ser la
via de solucién. Este puede ser controvertido por minorias, pues un
acuerdo total es imposible.

Estimulacion del consenso para pasar a la accion y completar el
proceso, retroalimentando la informacion.

Difusion del criterio finalmente admitido por la “mente colectiva”, hecho
gue rebota en el mismo grupo y en cada uno de los miembros por efecto
de los mismos medios empleados para la informacion originaria y la

retroalimentacion.

De este proceso se desprenden dos niveles, el de la comunicacién privada

y el de la comunicacion colectiva (Rivadeneira, 1995: 134). En el primer nivel la

informacion se da vis a vis, entre personas, dentro de los grupos de pertenencia
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individuales: familia, trabajo, circulos de amigos, etc., de una manera horizontal,
es decir en el contacto personal y directo de los individuos.
En el segundo nivel, la formacién de opinion es influida por los medios

masivos, en linea vertical, de arriba abajo, por canales unidireccionales.

2.9.2 Estereotipo

De acuerdo a la Psicologia Social existe una gran confusion entre los
conceptos estereotipo, prejuicio, discriminacion y sexismo. Sin embargo todas las
acepciones coinciden en que cada situacion involucra una evaluacion negativa de
algun grupo.

El término estereotipo fue usado por Walter Lippman originalmente en el
campo tipografico, y hace relacion a las imagenes que cada individuo modela para
si de las referencias obtenidas del ambiente, acerca de un determinado objeto.
(Rivadeneira, 1995: 137)

En el campo de la investigacion del comportamiento humano, el estereotipo
nace del conjunto de imagenes que cada persona guarda acerca de una
diversidad de objetos y se origina en la percepcion. Steinberg y Bluem (citados en
Rivadeneira, 1995:137) asientan que ninguna expresion de opinién se encuentra
completamente sola; su formacion exige: un hecho observable, una proyeccion
imaginada y la aceptacion de lo declarado por otros. Por lo tanto, segun estos

autores, la percepcion es a priori. “Escogemos aquello que nuestra cultura ha
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definido ya para nosotros y tendemos a percibir lo que escogemos en la forma en
gue nuestra cultura lo ha estereotipado para nosotros” (Rivadeneira, 1995: 137).

El estereotipo se define como generalizaciones sobre un grupo de personas
y que pueden ser ciertos, falsos o0 excesivamente generalizados a partir de un
fragmento de verdad. (Myers, 2000: 344). Es por esto que sugiere la existencia
previa de imagenes que conservemos por experiencias anteriores y que han
guedado almacenadas en la memoria.

Entre los agentes creadores de estereotipos se encuentran: sentencias,
adagios, refranes, terminologia cientifica y técnica, creencias, dichos populares,
frases literarias, versos, lemas, frases teatrales, propaganda politica, publicidad
comercial, cine, estaciones de radio, television, diarios y revistas, actitudes
sociales como la moda y usos de cada época.

Para Steinberg y Bluem la aplicacion de estereotipos llevada a la
exageracion tiende a resultar en la aceptacion, sin critica alguna, de las
apariencias como realidad. En el mismo sentido, Lippmann (citado en Rivadeneira,
1995:139) sefala que los estereotipos en si mismos no son buenos ni malos, ya
que tienen la caracteristica de ser absorbibles y modificables.

En lo relativo a los efectos de los estereotipos, Lippmann advierte que los
estudiosos de la semantica se han esforzado por hacer notar enfaticamente que
la formacion de estereotipos es un proceso perezoso, ya que reduce al minimo el
esfuerzo intelectual ante el conocimiento de los objetos e individuos. Es por esto

que si no son confrontados o comparados con la realidad pueden llevar a los

62



sujetos a cometer excesos en los juicios de valor, opiniones y conceptos vertidos

acerca de personas, situaciones, grupos, pueblos o naciones.

2.9.3 Estereotipo de género

Por otra parte Myers da cuenta de la existencia de una forma de
estereotipo especifica llamada estereotipos de géneros. Es decir creencias de las
personas respecto a la forma como las mujeres y los hombres en realidad se
comportan.

Existen fuertes estereotipos de género y, como ocurre con frecuencia, los
miembros del grupo estereotipado aceptan los estereotipos.

Segun el autor, las actitudes de género son con frecuencia ambivalentes.
Tienen una mezcla de “sexismo benevolente” (las mujeres tienen una sensibilidad
moral superior) con “sexismo hostil” (una vez que un hombre recompromete, la
mujer le tensa la rienda).

Se sabe que el estereotipo constituye creencias respecto a otro grupo las
cuales generan prejuicio. Ahora bien, segun Herek, (citado en Myers, 2000: 349) el
prejuicio proviene de varias fuentes y puede expresar nuestra sensacion de lo que
somos, para hacer que obtengamos aceptacion social. Puede también contribuir a
defender nuestra sensacién del yo contra la ansiedad que proviene de la

inseguridad o del conflicto interno.
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2.9.4 Prejuicio

Para Myers (2000: 335) el prejuicio es una preconcepcion negativa hacia un
grupo y hacia sus miembros individuales. Para el autor una persona que prejuzga
puede sentir desagrado por quienes son diferentes a ella y comportarse de una
manera discriminatoria considerandolos ignorantes o peligrosos.

Estas evoluciones negativas que  caracterizan el prejuicio pueden
originarse a partir de asociaciones emocionales, de la necesidad de justificar el
comportamiento, o de creencias negativas llamadas estereotipos. (Myers,
2000:335).

Segun Rivadeneira, muchas opiniones tienen su origen en la predisposicion
agresiva o negativa de la persona hacia algo, que puede ser otro grupo, persona,
idea, obra de arte, deporte o idioma. Una de las caracteristicas principales del
prejuicio es que se genera antes de la experiencia con el objeto.

El prejuicio es muy parecido al estereotipo, pero se diferencia en que el
estereotipo puede ser positivo 0 negativo, es decir, una “imagen” adversa o
favorable. En cambio el prejuicio se manifiesta cuando esta “imagen” se vuelve
hostil. (Rivadeneira 1995: 142).

Para Young (1969:7) el prejuicio es, especificamente, el conflicto entre
grupos caracterizado por marcados rasgos endogrupales y exogrupales. El
aspecto esencial consiste en dar y aplicar un nombre estereotipado o rétulo de
diferencia a los miembros de un grupo particular. Ademas, el autor también

sostiene que un estereotipo es un concepto falso, ya que se emplea una palabra o
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una frase para adjudicar a una persona 0 grupo caracteristicas generales o
abstractas que el razonamiento correcto o la investigacion cientifica no confirman.

Ambos conceptos- prejuicio y estereotipo- se relacionan, por tanto el
primero da origen al otro, y a su vez este ultimo fomenta y refuerza al primero, lo
que genera una espiral interminable.

Young también reconoce al prejuicio como una norma social (1969:12), ya
que cumple una funcidn protectora al mantener a las personas segregadas y en
niveles o lugares adecuados o apropiados, de acuerdo con ciertas convenciones o
expectativas.

Sin embargo, el filésofo Baumhauer (citado en Rivadeneira 1995:142)
reconoce un aspecto positivo del prejuicio, ya que lo considera un auxiliar
necesario para la vitalidad de las orientaciones por seguir y decisiones por tomar.
El autor sefala: “¢Qué haria el hombre si en todas las situaciones de la vida
cotidiana, en cada momento, tuviera que comenzar por hacer un analisis racional

de las circunstancias, a fin de poder conducirse?

2.9.5 Discriminacioén

Segun la Enciclopedia Monitor de ediciones Salvat S.A, Tomo V,

discriminacion es toda accion de separar, distinguir y diferenciar una cosa de otra.

A diferencia del prejuicio, que hace referencia a un especial tipo de actitud,

generalmente negativa, hacia los miembros de algun grupo social; la
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discriminacion se refiere a las acciones negativas hacia aquellos individuos, por lo
tanto, a las actitudes traducidas en acciones (Baron y Byrne, 1998:227).

Entre los distintos tipos de discriminacion destacan los generados por
prejuicios raciales, étnicos, religiosos y de género.

Segun los autores, las formas abiertas de discriminacion en la actualidad
han disminuido debido a la accion de agentes como las leyes, la presion social y el
miedo a las represalias. Sin embargo, esto no significa que la discriminacion haya
desaparecido totalmente, sino que se efectia en forma sutil, pero igualmente
dafina. Por ejemplo, Baron y Byrne explican que existen formas de discriminacion
nacidas de los propios intentos de acabar con esta conducta. Una de ellas es el
“emblematismo” o “tokenism” que se presenta en casos en los que individuos o
grupos llevan a cabo acciones triviales positivas hacia aquellas personas por las
cuales sienten prejuicios, asi utilizan estas acciones como excusa para negarse a
realizar conductas mas significativamente beneficiosas o como justificacion de
otras posteriores formas de discriminacién. Un ejemplo de este caso es el de
aquellas personas que son contratadas en empresas por pertenecer a un grupo
étnico o racial especifico o por su género, por lo tanto, se transforman en un
“emblema” dentro de la organizacion. Sin embargo, esta practica se vuelve una
forma sutil de discriminacion, ya que puede perjudicar a la autoestima y confianza
de la persona emblema (Dutton y Lake, 1973, citado en Baron y Byrne 1998: 233).

La discriminacion inversa es un segundo tipo de discriminacion sutil. Ocurre

en situaciones en las que personas que tienen algun grado de prejuicio hacia los
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miembros de un grupo social se inclinan a tratar a los miembros de ese grupo de
un modo mas favorable de lo que tratan a otras personas.

Aunque esta conducta parezca beneficiosa, Chidester (citado en Baron y
Byrne 1998:233) asegura que a largo plazo puede ser perjudicial, ya que puede
generar diferencias entre los miembros de un mismo grupo, lo que acrecentaria la
discriminacion o producir grandes frustraciones entre los favorecidos al no recibir

los mismos beneficios en otros contextos.

2.9.6 Discriminacion de género

A pesar del fuerte incremento de las mujeres en el poder laboral y de las
iniciativas creadas contra la discriminacion basada en el género, todavia hoy las
restricciones de ocupacion relacionadas con género operan en el mercado laboral.

(Kelley y Streeter, citado en Baron y Byrne, 1998: 214)

2.9.7 Sexismo

Segun el Diccionario de la Real Academia Esparfiola, el término sexismo
posee dos significados:
1. m. Atencién preponderante al sexo en cualquier aspecto de la vida.
2. m. Discriminacion de personas de un sexo por considerarlo inferior al otro.
Los medios de comunicacion de masas y en particular la prensa escrita

emiten mensajes que muchas veces estan marcados por un lenguaje sexista, a
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veces de manera sutil y otros mas directos. Para entender esta problematica es
necesario contextualizar con las definiciones de género descritas anteriormente.

Segun Alicia Palio, citada en Blanco (2001:11) el concepto de género es de
extraordinaria importancia para entender la lucha conceptual y politica para
deshacer la jerarquizacion de los sexos. Un proceso en el que entran en juego
elementos de distinto orden: materiales, psicolégicos y simbdlicos. Sobre la base
de lo anterior, Blanco, (2001:11) define sexismo como un término que hace
referencia a las practicas sociales destinadas a mantener la dominaciéon de un
sexo sobre otro que, asi queda en situacion de inferioridad y subordinacion.

Al ser el sexismo una pauta cultural, profundamente arraigada en la
sociedad, ésta tiene su reflejo en todos los ordenes de la vida y la mas latente es
el lenguaje y las formas de expresion.

Para Marco, (1996:87) existe un proceso fundamental para comprender el
tema del sexismo en el lenguaje: la importancia que tiene la lengua en la
construccion social de la mente, el vinculo que existe entre lenguaje, pensamiento
y realidad y la conexion entre cambios sociales y linglisticos. Numerosas
investigaciones han puesto de manifiesto que las lenguas son un espejo de la
sociedad, producto de las relaciones sociales y un prisma que determina un modo
de ver el mundo. Mediante la lengua se transmite una forma de pensar, sentir y
actuar por la vinculacidon entre pensamiento y lenguaje.

En el proceso de formacion del lenguaje la sociedad asigna distintos
papeles para nifias y nifios. Sin embargo, en el transcurso de este proceso se

producen una asimetria que se refleja en el lenguaje. Marco plantea la
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interrogante acerca de qué es necesario cambiar primero, si la sociedad o la
lengua o ambas paralelamente. Partimos de la base de que el sexismo en el
lenguaje esta ahi: en la forma de hablar de muchas personas, en los libros de
textos, en los medios de comunicacion. Por eso, en los medios impresos los

encontramos en titulares, articulos, pies de fotos, colaboraciones, publicidad, etc.

2.9.8 Machismo

Asi como la problematica del sexismo tiene una marcada presencia en los

medios de comunicacion y en el lenguaje de la prensa escrita, otro factor
interventor en el proceso de formacion de los mensajes es el machismo.
Para Gissi, (1978:549) el término machismo se refiere a dos complejos hechos
interrelacionados: por una parte, a una situacion social de dominio y privilegio del
hombre sobre la mujer en los aspectos econdmico, juridico y politico cultural y
psicolégico; por otra parte a los mitos de superioridad del hombre en muchos o
todos los aspectos (biologico, sexual, intelectual, emocional). Estos mitos pueden
ser conscientes 0 no, pero tienen tanta fuerza, aproximadamente, cuanta dureza
tiene la discriminacion de los sexos en el sentido social objetivo.

La vida cotidiana de hombres y mujeres en una sociedad discriminadora
sexualmente hace necesaria la internalizacion de las normas y pautas culturales
machistas de tal sociedad. Expresion antigua y actual — aunque en transicion- de
ese machismo es encerrar a la mujer en el rol adscrito de esposa y madre,

coartandole la posibilidad de ejercer otros roles. Sobre esta base, Dupont, citado
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en Gisii (1978:549) afirma que lo Unico, o lo mejor que una mujer puede hacer con
su vida es ser esposa y madre. De manera reveladora, los términos “mujer” y
“esposa” son sinénimos (...) La poblacion femenina entera esta destinada a
convertirse en “la mujer de alguien”.

Cada sociedad asigna distintos roles, los que estan determinados para cada
sexo. Dentro de una sociedad machista las condiciones objetivas expresan
normas, creencias y valores y esta cultura internalizada refuerza el predominio de
ciertas caracteristicas para las mujeres. Jorge Gisii (1978:550) presenta un
paralelo en el que se ejemplifican algunos mitos que las sociedades machistas

tienen sobre ambos sexos.
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Cuadro 3: Mitos de la sociedad machista sobre el hombre y la mujer.

La mujer El hombre
Caracterologia
Suave, dulce Duro, rudo
Sentimental Frio
Afectiva Intelectual
Intuitiva Racional
Atolondrada, impulsiva Planificado
Imprevisora
Superficial Profundo
Fragil "sexo débil" Fuerte
Sumisa Dominante, autoritario

Dependiente

Independiente

Cobarde, protegida

Valiente, protector

Timida Agresivo
Recatada, prudente audaz
Maternal Paternal
Coqueta Sobrio
Voluble, inconstante Estable
Seductora, conquistada Conquistador
Bonita Feo
Puede llorar Hombres no lloran
Insegura Seguro
Pasiva Activo
Sacrificada, abnegada Cémodo
Envidiosa, fijada
Peleadora
Moral sexual
Monégama Poligamo
Virgen Experto
Fiel Infiel
Existencia - Social
De la casa Del mundo
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2.9.9 Feminismo

Segun el Diccionario de la Real Academia Espafiola, el término feminismo

posee dos acepciones:

1. m. Doctrina social favorable a la mujer, a quien concede capacidad y

derechos reservados antes a los hombres.

2. m. Movimiento que exige para las mujeres iguales derechos que para
los hombres.

Segun Elena Caffarena, citada en Eltit (1994:107), el feminismo es uno sélo,
pero existen distintas orientaciones. El feminismo reformista persigue Unicamente
la igualdad de la mujer frente a la ley; el feminismo radical pone el acento en el
problema del sexo y hay un tercer grupo que sostiene que la mujer va a lograr su
emancipacion con un cambio de la estructura social y en la mentalidad, tanto del

hombre como de la muijer.

2.9.10 Feminismo en Chile

La sociedad chilena de la primera mitad del siglo XIX, se establece como un
modelo asentado en una normativa relativamente hegemaonica que proviene del
dominio del pensamiento conservador-catélico. La concepcion de la mujer se
articula especialmente en un rol Unico, como es el lugar que ocupa en el espacio

familiar- en tanto hija, madre, esposa-. Y es en ese espacio familiar donde la mujer
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va a ejercer sus capacidades y las leyes de lo que constituye su restringido
dominio social.

Segun Eltit, (1994:17) se promueve aqui la imagen de una mujer basada en
valores formativos, extraidos de principios morales y de asistencia. Conductas
tales como la caridad, la abnegacion y la rectitud, son los requerimientos
principales del modelo impuesto por la época. La Unica expansion vital a la que la
mujer puede acceder, le es asignada por el matrimonio, donde ella va a encontrar
la legitimacion de su lugar social, pues le asegura el cumplimiento satisfactorio de
un rol que culmina en el acto de la maternidad. De tal manera que, matrimonio y
maternidad, son percibidos como obligaciones sociales y morales que garantizan
un destino correcto en el interior de la comunidad en la que habita.

El movimiento feminista en Chile siempre se gestd al amparo de la politica.
Sin embargo a lo largo de toda la historia nacional hubo intentos incipientes de las
mujeres por tratar de organizarse en pro de defender su dignidad y conquistar sus
derechos. En el afio 1870 se produjo un hito que marco el devenir de las mujeres.
Segun Labarca, citada en Eltit (1994:71) ese afio dos hombres, salidos uno de las
filas de la politica conservadora, de su laboratorio de ciencias agricolas el otro,
don Maximo Lira y don Jorge Mennadier, se atrevieron a afirmar bajo su rubrica
que era posible que, siendo la mujer creatura de Dios, contase, al igual que el
hombre, con un cerebro inteligente. Afirmacién por ese entonces revolucionaria y
peregrina (...).

Fue de forma paulatina que las mujeres comenzaron a conquistar los

espacios que antes soélo estaban permitidos a los hombres, como el terreno de la
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educacién universitaria y mas adelante la politica. El 6 de febrero del afio 1877 el
Ministro de Justicia Culto e Instruccion Publica, Miguel Luis Amunategui resolvio
por decreto que las mujeres podian ser admitidas a rendir exdmenes validos en la
Universidad de Chile para optar a titulos profesionales, siempre que se

sometiesen a las mismas condiciones que los hombres.

2.9.11 Derechos civicos

El ingreso a los centros de educacion superior fue la primera conquista,
pero las mujeres ansiaban tener mayor participacion en la sociedad. Tras largas
luchas en el afio 1931 se otorga a la mujer el derecho al sufragio municipal a partir
de los 25 afos. Y esta prerrogativa va a profundizar la necesidad de obtener el
voto politico irrestricto. Aflos mas tarde el 15 de diciembre de 1948, se aprueba en
general el proyecto de ley que permite el sufragio amplio femenino y el 21 de
diciembre de 1948, el proyecto es aprobado en el ultimo tramite en el Senado.

La obtencion de estas conquistas no habria sido posible sin la ayuda de
diversos movimientos que surgieron paralelo a estas luchas y en el que destaco la
figura de mujeres intelectuales de la época, tales como la abogada Elena
Caffarena, quien fuese fundadora del Movimiento Pro Emancipacion de la Mujer
Chilena (MEMCH). Segun Eltit, (1994:55) hasta esta institucion confluyen mujeres
que pertenecen a corrientes politicas progresistas o bien independentistas, pese a

que la convocatoria se llama a mujeres de todas las clases sociales, sin distincion
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de credos politicos y religiosos para luchar por la liberacion social, econémica y

juridica de la muijer.

CAPITULO 3: METODOLOGIA

Segun los objetivos establecidos en la investigacion, este estudio centra su
interés en describir qué dicen determinados mensajes relativos a la representacién
de género, asi como las representaciones iconograficas que acompafaron las
portadas del diario La Cuarta, durante los meses de julio, septiembre y noviembre
del aflo 2006. Dicho estudio es de caracter descriptivo, no experimental,
transeccional y con un enfoque cualitativo-cuantitativo. Los estudios descriptivos
buscan especificar las propiedades importantes de las personas, grupos,
comunidades o cualquier otro fendbmeno que sea sometido a analisis. Miden
diversos aspectos, dimensiones o componentes del fendmeno o fenébmenos a
investigar. Es no experimental porque no se manipularan las variables. Tiene un
enfoque cuantitativo porque se cuantificaran las veces en que apareceran ciertas

caracteristicas relacionadas con las variables a medir.

Para ello utilizaremos el andlisis de contenido y el analisis de forma, para

luego establecer un registro de los datos obtenidos y posteriormente analizarlos.
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3.1 Andlisis de Contenido

Para la realizacion de la investigacion se utilizara el método de andlisis de
contenido segun Hernandez Sampieri (1991:303), quien establece que el analisis
de contenido se efectia por medio de la codificacion, que es un proceso a traves
del cual las caracteristicas relevantes del contenido de un mensaje son
transformadas a unidades que permitan su descripcion y analisis preciso.

Por otra parte, segun Krippendorff (1990:29) el analisis de contenido tiene
una orientacion fundamentalmente empirica, ya que esta vinculada a fenbmenos
reales y de finalidad predictiva. Ademas, este tipo de analisis trasciende las
nociones convencionales del contenido como objeto de estudio y esta
estrechamente ligado a concepciones mas recientes sobre los fenémenos
simbdlicos y en ultimo lugar, el analisis de contenido desarrolla una metodologia
propia que permite al investigador programar, comunicar y evaluar criticamente un
plan de investigacion con dependencia de sus resultados.

En el mismo sentido, para Berelson (citado en Grandi, 1995: 28) el analisis
de contenido es una técnica de investigacion capaz de facilitar una descripcion
objetiva, sistematica y cuantitativa del contenido manifiesto de la comunicacion.

Si bien los primeros analisis de contenido realizados fueron de tipo
cuantitativo, hoy en dia se reconoce que pueden tener tanto un fin descriptivo
como inferencial. Asi mismo, pueden utilizarse técnicas de analisis cuantitativo,

como cualitativo.
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Una de las ventajas que presenta el analisis de contenido radica en su
utilidad para investigaciones realizadas en cualquier forma de comunicacion o
construccion textual (articulos de periédicos, programas de television, programas
radiales, literatura, prosa, poesia, conversaciones, etc).

Por definicion, el analisis de contenido exige la cuantificacion de los

elementos de contenido.

3.2 Unidades de Muestreo

Las unidades de muestreo son aquellas porciones de la realidad observada,
o de la secuencia de expresiones de la lengua fuente, que se consideran
independientes unas de otras (Krippendorff, 1990: 82).

La poblacién considerada para la presente investigacion esta constituida
por todas las portadas de los ejemplares publicados por el diario La Cuarta
durante los meses de julio, septiembre y noviembre del afio 2006. Por lo tanto, se
analizaran 91 ejemplares.

En esta investigacion las unidades de muestreo seleccionadas son todos
los titulares, fotografias, y pies de foto de las portadas que las publicaciones

contengan.

3.3 Unidades de registro
La unidad de registro es el mas pequefio cuerpo de contenido en el cual se
cuenta la aparicion de una referencia. Una referencia debe considerarse

analizable cuando posee la informacion de interés para el investigador.
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Cada titular se analizara individualmente para asi poder determinar, en
cada uno de ellos, las siguientes categorias de analisis: Identificar quién
protagoniza la noticia de portada; identificar los temas de portada en que son
representados sus protagonistas segun género; identificar qué roles cumple el
protagonista de la noticia de portada segun género, identificar cual es el léxico
utiizado para referirse a los protagonistas, identificar los adjetivos que son
utilizados con mayor frecuencia para referirse a cada género.

Cada fotografia se analizara individualmente para poder determinar, en

cada una de ellas, la funcion que cumple en relacion al texto.

3.4 Categorias

Las categorias son los niveles donde seran caracterizadas las unidades de
analisis (Hernandez, 1991:305).

Krippendorff sefiala cinco tipos de categorias: de asunto o topico, de
direccion, de valores, de receptores y fisicas. No obstante, es posible establecer
otro tipo de categorias segun los requerimientos de cada estudio.

En este estudio, las categorias de andlisis establecidas son las siguientes:
protagonista de la noticia de portada, temas abordados, roles, adjetivos utilizados
en la noticia y finalmente un analisis de la funcion de las fotografias presentes en
las noticias principales de las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio,

septiembre y noviembre de 2006.
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a)

b)

Protagonista de la noticia de portada: Cuando un hombre o una mujer
figuran en determinado hecho noticioso publicado en la portada del medio de
comunicacion. De ser ambos los protagonistas se hablarda de una noticia mixta.
También se consideraran las noticias colectivas aquellas que sean protagonizadas
por una agrupacion de personas. Asimismo se consideraran las noticias colectivas
masculinas y colectivas femeninas, en las que el protagonista de la noticia sera
una agrupacion de personas de género masculino y femenino respectivamente.
Ademas se distinguiran las noticias colectivas mixtas, en las que participara una
agrupacion de personas de ambos géneros. Finalmente estaran los hechos, los

cuales seran noticias en las que no participan personas.

Tema de portada: Se entendera como el asunto o contenido tratado en la
noticia. Se analizara por separado con qué temas se relacionan hombres y
mujeres en las noticias de las portadas del diario La Cuarta, para luego hacer un
cuadro comparativo entre género y temas.

Para los efectos de esta tesis los temas de portada estaran definidos de la
siguiente manera:

1. Politica: Se consideraran temas politicos las noticias que tengan directa
relacion con el quehacer profesional de quienes ocupan cargos gubernamentales,
tanto a nivel nacional como internacional. Asi como las consecuencias de
decisiones y acuerdos, estudios de proyeccion de figuras politicas, conflictos

bélicos y limitrofes, temas de regionalizacion, etc.
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2. Policial: Seran los hechos que tengan directa relacion con el ejercicio
policial y del Poder Judicial. Considerara toda clase de crimenes y accidentes.
También se incluiran las diligencias que efectuan los fiscales con posterioridad a
estos hechos, tales como: audiencias de control de detencion, fechas de juicios,
lecturas de condena, sentencias, fallos, etc.

3. Arte Cultura y Espectaculos: Esta categoria aglutinara las noticias
relacionadas con el anuncio y comentario especializado de eventos artisticos
culturales; tales como conciertos, obras de teatro, cine, danza, festivales
folcloricos, programas de television, etc. También se incluirdn las entrevistas de
escritores y artistas plasticos.

4. Deportes: Seran las noticias relacionadas con el acontecer de los clubes
deportivos nacionales e internacionales, si se diese el caso. Fechas de torneos,
nuevas contrataciones, resultados, triunfos y derrotas. Aparte del fuatbol se
consideraran otras disciplinas, como el basquetbol, tenis, golf, hipica, judo,
natacion, etc.

5. Farandula: Seran las noticias relacionadas con la profesiéon y ambiente de
los actores. Mundillo de la vida nocturna formado por figuras de los negocios, el
deporte, la politica y el espectaculo.

6. Social: Denominaremos noticias sociales a las que cuyos protagonistas
sean personas con una historia de vida marcada por el esfuerzo y circunstancias

adversas.

! Diccionario de la Real Academia Espafiola de la Lengua. Vigésima Segunda Edicién. Versién Digital.
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7. Miscelaneo: En esta categoria se incluirdn las noticias de fenbmenos y
hechos de diversa naturaleza, cuyo interés se centra en la curiosidad del mismo;

tales como descubrimientos cientificos, anécdotas, datos utiles de interés general,

etc. Mixto, vario, compuesto de cosas distintas o de géneros diferentes.2

8. Salud: Seran las noticias relacionadas con anuncios de parte del Ministerio
de Salud y personeros de gobierno en la materia. También se consideraran los
articulos periodisticos en que se trate el tema de una enfermedad en particular y
su tratamiento, campafias de vacunacion, politicas de salud publica, etc.

9. Educacion: Se consideraran las noticias relacionadas con los anuncios
hechos por el Ministerio de Educacién en la materia. También se consideraran
como hechos noticiosos de educacién las opiniones vertidas por docentes,
apoderados y alumnos, respecto al tema, aplicacién de instrumentos evaluativos,
etc.

10. Religién: Seran las noticias relacionadas con los anuncios y actividades que
realizan los representantes de los credos presentes en Chile, tales como
reuniones episcopales, misas, cultos, oraciones, plegarias, etc. Conjunto de
creencias o dogmas acerca de la divinidad, de sentimientos de veneracion y temor
hacia ella, de normas morales para la conducta individual y social y de practicas

rituales, principalmente la oracién y el sacrificio para darle culto.®

2 Diccionario de la Real Academia Espafiola de la Lengua. Vigésima Segunda Edicién. Versién Digital.
® Diccionario de la Real Academia Espafiola de la Lengua. Vigésima Segunda Edicién. Version Digital.
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c)

d)

Roles que cumple el protagonista de la noticia: Se entenderd como rol el
patrén de conducta mostrado en la noticia. Para la realizacion de este analisis se
empleara como herramienta el cuadro 2 Mitos de la sociedad machista sobre el
hombre y la mujer confeccionado por el autor Jorge Gissi, el cual se dio a conocer
anteriormente en el capitulo 2, correspondiente al Marco Tedrico de esta

investigacion.

Adjetivos utilizados con mayor frecuencia: Campo semantico que describe
atributos del o la protagonista de la noticia. En esta categoria se identificaran los
adjetivos mas utilizados en las noticias protagonizadas por el género femenino y
masculino.

Por ser el diario La Cuarta, un medio de comunicacion que se distingue del
resto en cuanto a su lenguaje y riqgueza de recursos estilisticos, es que para los
efectos practicos de esta investigacion se considerardan como elementos
calificadores el uso de: toda clase de adjetivos, figuras retéricas como la metafora,
frases sustantivas y adjetivas, epitetos, entre otras. Paralelo a ello se describira la
funcién que cumpliran estos elementos dentro del texto noticioso. Se distinguiran
las siguientes funciones: descriptiva, metafdrica e ironizante. La primera describira
atributos del o la protagonista de la noticia, la segunda relacionara caracteristicas
fisicas y psicologicas mediante el empleo de metafora. Mientras que en la dltima
estaran los adjetivos cuyo significado sera ironizar al o la protagonista de la

noticia.
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e) Funcién de las fotografias presentes en las portadas del diario La Cuarta:
En esta seccion se analizara la funcidon cumplida por las representaciones
iconograficas presentes en las noticias centrales de las portadas del diario La
Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006. Se distinguiran

las siguientes tipos de imagenes:

1) Archivo: Se entendera como foto de archivo, las imagenes empleadas para
aludir a los protagonistas de los hechos noticiosos, sin importar si tiene una
cercania temporal a la noticia.

2) Noticiosa: Seran las fotografias que tengan directa relacion al texto
noticioso citado en el titular de la noticia.

3) Gancho: Entenderemos como fotografias “gancho” las imagenes utilizadas

anicamente con el fin de captar la atencion inmediata del lector.
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CAPITULO 4: ANALISIS DE DATOS Y RESULTADOS

Tal como se sefiald, este estudio analiz6 las portadas del diario La Cuarta
de los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006, lo que correspondi6 a una
muestra de 91 ejemplares. En cada portada se extrajo el total de noticias lo que
arrojo la cifra total de 515 articulos periodisticos, de los cuales los meses de julio y
septiembre aportaron con 173 y noviembre con 169.

Para los efectos practicos de esta investigacion primero se analiz6 cada
mes por separado, lo que contribuyd a elaborar una grafica detallada de los
resultados finales, los que seran presentados a continuacion mediante el empleo

de tablas de recoleccidn de datos y su respectiva grafica y comentario de cifras.
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4.1 Protagonista de las noticias de portada:

Tabla de Recoleccion de datos N° 1 Protagonista de las noticias de
portada del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y
noviembre de 2006
Femenino 104
Masculino 165
Mixta 61
Colectiva 38
Colectiva Femenina 19
Colectiva Masculina 49
Colectiva Mixta 2
Hecho 77
Totales 515
Gréfica N° 1 segun protagonista de las noticias de portada del diario La Cuarta
de los meses de julio, septiembre y noviembre 2006
Hecho
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La grafica 1, segun protagonista de las noticias de las portadas del diario La
Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006 refleja que las
noticias protagonizadas por el género masculino alcanzaron un 32%, lo que
segun la Tabla de Recoleccion de datos N° 1 equivale al total de 165 articulos
periodisticos. Respecto a las noticias protagonizadas por el género femenino,
éstas alcanzaron un 20%, lo que segun la Tabla de Recoleccion de datos N° 1
corresponde a 104 articulos periodisticos. Le sigue en porcentaje las noticias de

hechos con un 15%, vale decir 77 articulos periodisticos.
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4.2 Temas de las noticias de portada:

Tabla de Recoleccion de datos N° 2 Temas de las noticias de portada del diario La Cuarta
de los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006

Politica 13
Policial 128
Arte, Cultura y Espectaculos 46
Deportes 97
Farandula 170
Social 16
Miscelaneo 29
Salud 11
Educacion 3
Religion 2
Totales 515
Gréafica N° 2 segln temas presentes en las portadas del diario La Cuarta de los meses
de julio, septiembre y noviembre de 2006 -
H Politica
M Policial
Social Religion
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La grafica 2, segun temas presentes en las portadas del diario La Cuarta de
los meses de los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006 muestra una
tendencia hacia los temas de farandula con un 32%, equivalente a un total de 170
articulos periodisticos, de acuerdo a la Tabla de Recoleccion de datos N° 2. Le
siguen de cerca las noticias policiales con un 25%, lo que segun la Tabla de
Recoleccion de datos N° 2 corresponde a 128 articulos periodisticos.

Los temas deportivos también concitan un alto interés, alcanzando un 19 %,
equivalente a 97 articulos noticiosos de acuerdo a la Tabla de Recoleccién de
datos N° 2. El tema menos presente es Religion, con soélo 2 unidades de articulos

en la Tabla 2, refleja un 0 % en la grafica.
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Tabla de recoleccion de datos N° 3 Temas con los que se asocia al género
femenino en las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio,
septiembre y noviembre de 2006

Politica 6
Policial 12
Arte, Cultura y Espectaculos 13
Deportes 2
Farandula 62
Social 5
Miscelaneo 4
Salud 0
Educacion 0
Religion 0
Totales 104

Grafica 3 segun temas con los que se asocia el género femenino en las portadas del
diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006
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La grafica N° 3 segun Temas con los que se asocia al género femenino en
las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre de
2006 refleja una marcada tendencia a relacionar a este género con los temas de
farandula, equivalente a un 59% correspondiente a 62 articulos periodisticos, de
acuerdo a la Tabla de Recoleccién de datos N° 3. Le siguen los temas de Arte,
Cultura y Espectaculo y Policiales, con un 12%. Respecto a los temas de
Educacion, Salud y Religién la Tabla N° 3 nos muestra que el género femenino

nunca se vinculo con estos temas periodisticos.
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Tabla de recoleccion de datos N° 4 Temas con los que se asocia al género masculino
en las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre de
2006

Politica 4
Policial 39
Arte, Cultura y Espectaculos 13
Deportes 46
Farandula 33
Social 10
Miscelaneo 10
Salud 8
Educacion 0
Religion 2
Totales 165

Grafica N°4 segln temas con los que se asocia al género masculino en la portadas del

diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006
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La gréfica N° 4 seguin Temas con los que se asocia al género masculino en
las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre de
2006 muestra una distribucion parcialmente equitativa en las tematicas, eso si con
una tendencia mayor en los temas deportivos con un 28% correspondiente a 46
articulos periodisticos segun la Tabla de Recoleccion de datos N° 4. Le sigue en la
lista los temas policiales y de farandula y policiales con un 39 y 36%
respectivamente. Respecto a los temas de educacion la Tabla N° 4 muestra que

este género nunca se vinculo a este tema.
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4.3 Roles que cumple el protagonista de la noticia:

Tabla de Recoleccién de datos N°5 Distribucién de roles asociados al género

femenino en

las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006

Sentimental 10
Afectiva 5
Atolondrada e Impulsiva 9
Superficial 12
Fragil (Sexo Debil) 6
Dependiente 5
Cobarde, Protegida 9
Maternal 9
Cogqueta 8
Voluble, Inconstante 7
Seductora, Conquistada 9
Bonita 27
Sacrificada, Abnegada 5
Peleadora 20
Totales 141

Grafica N°5 Distribucién de roles asociados al género femenino en las portadas del diario La Cuarta

en los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006.
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La grafica N° 5 Distribucion de roles asociados a género femenino en las
portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre de
2006 nos muestra que en un 19% de los casos el rol de la mujer fue el de ser
bonita, le sigue el de peleadora con un 14% y en tercer lugar el de superficial con
un 12%. Los roles con los que menos se identifica fueron los de sacrificada,

abnegada y afectiva con solo un 4%.

94



Tabla de Recoleccion de datos N° 6 Distribucién de roles asociados al género masculino en las
portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006

Duro, Rudo 13
Frio 10
Planificado 6
Valiente, Protector 20
Agresivo 5
Paternal 5
Conquistador 6
Seguro 6
Activo 16
Totales 87

Grafica N°6 Distribucion de roles asociados al género masculino en las portadas
del diario | a Cuarta de los meses de iulio. sentiemhre v noviemhre de 2006.
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La grafica N° 6 Distribucion de roles asociados al género masculino en las
portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre de
2006 nos muestra una clara tendencia a resaltar ciertas conductas. El rol de
valiente protector alcanzo un 23%. Le sigue el de activo con un 18%, mientras que
en el 15% de los casos el rol masculino fue el de duro, rudo. El patron de conducta

menos reflejado fue el de paternal con sélo un 6% de los casos.
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4.4 Adjetivos utilizados con mayor frecuencia

Tabla de Recoleccidn de datos N° 7 Presencia de adjetivos en las noticias segin género

en las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre de
2006

Femenino 97
Masculino 137
Totales 234

Gréfica N° 7 Presencia de adjetivos en las noticias segin género en las portadas del
diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006
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La gréafica N° 7 Presencia de adjetivos en las noticias segun género en las
portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre de
2006 refleja que en las noticias protagonizadas por el género masculino se
utilizaron mas adjetivos que en las de género femenino. Segun la Tabla de
Recoleccion de datos N° 7, en 137 articulos periodisticos protagonizados por el
género masculino se empled el uso de este recurso, lo que equivale a un 59%.
Mientras que soOlo en 97 noticias protagonizadas por el género femenino se

utilizaron adjetivos, correspondiente a un 41%.
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Tabla de Recoleccion de datos N° 8 Funcion del adjetivo en las noticias
protagonizadas por el género femenino en las portadas del diario La Cuarta de
los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006

Descriptiva 67
Ironizar 9

Metaférica 21
Totales 97

Gréfica N° 8 Funcion del adjetivo en las noticias protagonizadas por el género femenino
en las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre de
2006
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La grafica N° 8 Funcion del adjetivo en las noticias protagonizadas por el
género femenino en las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio,
septiembre y noviembre de 2006 refleja una marcada tendencia a utilizar adjetivos
con una funcion descriptiva, equivalente a un 69%. Le sigue el uso de la figura
retérica metafora que se utilizé en 21larticulos periodisticos, lo que corresponde a
un 22%. Finalmente se emplearon adjetivos cuya funcion era ironizar en 9

articulos periodisticos, correspondiente al 9% de los casos.
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Tabla de Recoleccion de datos N° 9 Funcién del adjetivo en las noticias
protagonizadas por el género masculino en la portadas del diario La Cuarta
de los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006

Descriptiva 85
Ironizar 3
Metaférica 49
Totales 137
Gréfica N° 9 Funcion del adjetivo en las noticias protagonizadas por el género
masculino en las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y
noviembre de 2006
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La grafica N° 9 Funcion del adjetivo en las noticias protagonizadas por el
género masculino en las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio,
septiembre y noviembre de 2006 muestra una marcada tendencia en la utilizacion
de adjetivos de funcion descriptiva correspondiente a un 62%. Respecto al uso de
metaforas, éstas se usaron en 49 articulos noticiosos, 10 que equivale a un 36%.
Finalmente el recurso que menos se utilizd fue el de la ironia, sélo en 3 casos

correspondientes a un 2%.
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Tabla de recoleccién de datos N° 10 Funcidon de los adjetivos descriptivos en las noticias
protagonizadas por el género femenino en las portadas del diario La Cuarta de los meses de
julio, septiembre y noviembre de 2006

Caracterizan aspectos fisicos 42
Caracterizan aspectos psicolégicos 25
Totales 67

Gréfica N°10 Funcion de los adjetivos descriptivos en las noticias protagonizadas por el
género femenino en las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y
noviembre de 2006
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La gréfica N° 10 Funcion de los adjetivos descriptivos en las noticias
protagonizadas por el género femenino en las portadas del diario La Cuarta de los
meses de julio, septiembre y noviembre de 2006 refleja una notoria tendencia en
cuanto a la caracterizacion de aspectos fisicos, por sobre los psicolégicos.

Segun la Tabla de Recoleccién de datos N° 10 en 42 textos noticiosos se
priorizé el uso de este recurso, lo que equivale a un 63%. Mientras que los

adjetivos referidos a caracteristicas psicoldgicas alcanzaron un 37%.

104



Tabla de Recoleccion de datos N° 11 Funcién de los adjetivos descriptivos en las noticias
protagonizadas por el género masculino en las portadas del diario La Cuarta de los

meses de julio, septiembre y noviembre de 2006

Caracterizan aspectos fisicos

22
Caracterizan aspectos psicoldgicos 63
Totales 85

Grafica N°10 Funcion de los adjetivos descriptivos en las noticias protagonizadas por el
género masculino en las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio,
septiembre y noviembre de 2006
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La grafica N° 11 Funcién de los adjetivos descriptivos en las noticias
protagonizadas por el género masculino en las portadas del diario La Cuarta de
los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006 refleja que en este caso se
priorizd el uso de este recurso para caracterizar rasgos psicolégicos de los
protagonistas de la noticia, lo que equivale a un 74 %. Respecto al aspecto fisico
la Tabla de Recoleccion de datos N° 11 nos muestra que solo en 22 textos

periodisticos se empleo este recurso, lo que corresponde a un 26%.
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Tabla de Recoleccién de datos N° 12 Adjetivos mas utilizados para caracterizar al género
femenino en las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y
noviembre de 2006

Morenaza 11
Bella 5
Lindura 4
Pechochura 3
Rica 3
Totales 26

Gréfica N°12 Adjetivos mas utilizados para caracterizar al género femenino en las
portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006.
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La grafica N° 12 Adjetivos mas utilizados para caracterizar al género
femenino en las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y
noviembre de 2006 nos muestra que el adjetivo “morenaza” se utilizé en el 42% de
los casos, seguido de bella que ocupé el19% vy lindura con un 15%. Esta grafica
refuerza lo mostrado anteriormente (ver tabla y grafica N° 10) respecto a una
marcada tendencia de este medio de comunicacion a resaltar las caracteristicas

fisicas del género femenino por sobre otros aspectos.
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Tabla de Recoleccion de datos N° 13 Adjetivos mas utilizados para caracterizar al género
masculino en las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre

de 2006
Crack 4
Caballero 3
Tallero 2
Goleador 2
Califa 3
Totales 14
Gréfica N°13 Adjetivos mas utilizados para caracterizar al género masculino en las portadas
del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006.
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La grafica N° 13 Adjetivos mas utilizados para caracterizar al género
masculino en las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y
noviembre de 2006 nos muestra que el término “crack” se utilizé en el 30% de los
casos, seguido de caballero y “califa”, ambos con un 21%. Tal como se demostro
anteriormente (ver tabla y grafica N° 11) este medio de comunicacion utiliza
adjetivos descriptivos para resaltar atributos psicolégicos de los protagonistas de

las noticias de portada.
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4.5Funcion de las fotografias presentes en las portadas del diario La Cuarta:

Tabla de Recoleccidn de datos N° 14 Funcion de las fotografias presentes en la noticias
centrales de las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre
de 2006

Archivo 30
Noticiosa 26
Gancho 35
Totales 91

Gréfica N°14 funcién de las fotografias presentes en las noticias centrales de las portadas
del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006
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La grafica N° 14 Funcién de las fotografias presentes en las noticias
centrales de las portadas del diario La Cuarta de los meses de julio, septiembre y
noviembre de 2006 nos muestra una distribucion aparentemente equitativa de las
funciones iconograficas. Sin embargo la fotografia del tipo gancho lidera en la
Tabla de Recoleccion de datos N° 12 con 35 casos, lo que corresponde a un 38%.
Le sigue la fotografia de archivo con un 33%. Finalmente las imagenes noticiosas

alcanzan un 29%.
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CAPITULO 5: CONCLUSIONES

Habiéndose procedido a describir y analizar los datos de esta investigacion
como lo establece el objetivo general del presente trabajo, procedemos a
presentar los resultados obtenidos.

El primer objetivo especifico se relaciona con analizar las portadas del
diario La Cuarta durante los meses de julio, septiembre y noviembre de 2006.

El segundo objetivo especifico hace referencia a identificar las tematicas
presentes en las portadas de este medio de comunicacion social. Luego de revisar
cada uno de los 91 ejemplares segun el asunto o contenido tratado en la noticia,
dividido en diez temas, se concluye que La Cuarta otorga mayor importancia
dentro de sus portadas a las noticias relacionadas con Farandula, 32%; Policial,
25% y Deportel9%. Estos datos responderian al cambio de estrategia
comunicacional llevado a cabo por el medio en el afio 2002, producto del
estancamiento en las ventas que sufrié el diario y que lo llevé a abandonar los
titulares de cronica roja para privilegiar las noticias del espectaculo.

El tercer objetivo especifico se refiere a identificar las tematicas con las que
se relaciona cada género en las portadas de este medio de comunicacion social.
Tras el andlisis realizado concluimos que La Cuarta en las noticias de portada
protagonizadas por el género femenino otorga un 59% de relevancia a los temas
de Farandula, luego con el 12%, los temas Arte, Cultura y Espectaculos y Policial.

Segun estos resultados concluimos que las tematicas privilegiadas por el medio
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aluden a la estereotipia del género femenino, ya que la mujer es concebida como
objeto observado ligado al espectaculo, las artes y la victimizacion. En los casos
anunciados en las portadas del diario no se destacan otras tematicas en las que el
género femenino realice aportes cientificos o en otro ambito académico.

En el caso del género masculino, los temas de deporte ocupan un 28%,
seguido de los temas policiales con un 24% y en tercer lugar los temas de
farandula con un 20%. Dentro de este analisis, las tematicas contindan
fomentando los roles tradicionales asociados a cada género, ya que en este ultimo
caso, el género masculino continta formando parte de un estereotipo por cuanto
arraiga las creencias de las personas respecto a la forma como mujeres y
hombres en realidad se comportan. Realizando una comparacion entre tematicas
utilizadas, cuarto objetivo especifico, para el género femenino y masculino, la
mujer resultaria mayormente observada (farandula), ya que se les representa por
lo que son y no por lo que hacen, mientras que el hombre actia (deporte).

Sobre el quinto objetivo especifico, donde se caracterizan los roles
asignados a cada género en las portadas del diario La Cuarta, se utiliz6 como
herramienta el Cuadro 2: Mitos de la sociedad machista sobre el hombre y la
mujer. Este dio como resultado para el género femenino que los roles que
obtuvieron mayor coincidencia correspondian a Bonita 19%, Peleadora 14%,
Superficial 9% y Sentimental 7% Por lo que, segun este medio las expectativas de
comportamiento asociadas a las mujeres estarian mayormente ligados al ambito
emocional o aluden a caracteristicas fisicas. Respecto al género masculino, los

roles que con mayor frecuencia fue asociado son: Valiente 23%, Activo 18%,
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Duro-Rudo 15%, Frio 11%. Estos representan situaciones de dominio y privilegio
del hombre sobre la mujer en aspectos emocionales, ya que los hombres
interpretan roles de accion e iniciativa, mientras que las mujeres son
acompafnantes o deben ser rescatadas cuando se encuentran en situaciones de
peligro. Dentro de este analisis podemos concluir que perduran en este medio de
comunicacion social ciertos mitos de la sociedad machista sobre el hombre y la
mujer.

El sexto objetivo especifico se relacion6 con identificar adjetivos asociados
a cada geénero en las portadas del diario La Cuarta. En las noticias protagonizadas
por el género masculino se utilizaba con mayor frecuencia el uso de adjetivos, con
un 59%. Mientras que el uso de adjetivos para el género femenino es de 41%. La
funcidn del adjetivo en las noticias protagonizadas por este género cumplia en el
rol de describir en el 69%, metaforizar 22% e ironizar en 9%. En el caso del
género masculino cumplia la funcion descriptiva en el 62%, metaforizar 36% e
ironizar 2%.

La funcion descriptiva de los adjetivos para el género femenino
correspondia en un 63% a resaltar cualidades fisicas, mientras que en el género
masculino, el 26% de los adjetivos de noticias de portada aludian a este tipo de
descripcion. En este caso, el diario La Cuarta describe a la mujer en linea general,
ligada a la belleza y la seduccion, lo que queda de manifiesto claramente en los
siguientes datos: Morenaza 42%, Bella 19%, Lindura 15%, “Pechochura” y Rica

12%.
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Segun el ultimo objetivo, relacionado con describir la funcién de la imagen
iconica en relacion al texto, el diario La Cuarta otorga mayor importancia a las
fotografias de gancho, con un 38% y luego a las de archivo con 33%. Segun la
funcidén que cumple la fotografia de portada, La Cuarta seguiria una linea de estilo
amarillista, ya que se caracteriza por escasez de texto, titulares enunciativos y

sensacionalistas. Privilegia la utilizacion de fotografias de gran tamario.
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